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PATEK PHILIPPE
GENEVE

THE CUBITUS MEDIUM-SIZE

CUBITUS REF. 7128/1G

UN RELOJ PATEK PHILIPPE NUNCA SERA EXCLUSIVAMENTE SUYO.

USTED SOLO TIENE EL PLACER DE CUIDARLO PARA LA SIGUIENTE GENERACION.

PATEK.COM






TUDOR

BLACK BAY 58

;Qué es lo que nos hace grandes? ;Enfrentarse a lo desconocido, aventurarse por lugares

inexplorados y arriesgarlo todo? Este es el espiritu del que nacié TUDOR. Y es el espiritu
que encarnan todos los relojes TUDOR. Incluyendo el TUDOR Black Bay 58, un reloj de BORN To
submarinismo en acero inoxidable de 39 mm de didmetro con un distintivo bisel burdeos
distintivo de TUDOR vy la certificacion «Master Chronometer» otorgada por el METAS. DA R E

Algunos prefieren seguir lo establecido. Otros se arriesgan.
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BBVA

Banca Patrimoanial
v Privada

Jna app a
a altura de
su estilo
de vida

Conozca la nueva app Estratega Life,

donde podra consultar informacian
financiera, distrutar dealhanzas
comerciales, Experiencias

exclusivas y soluciones digitales.

Exclusiva para los clientes
de Banca Patrimonial,
Privada y UHN.
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BBVA ayi
Paraingresar a su aplicacion
consulte 350 banguero

Lreando Uportunidaces






( xentleman

DISTRIBUCION

EL VALOR
DE LA ELEGANCIA

GENTLEMAN SE DISTRIBUYE A NIVEL NACIONAL.:
EN LOS PRINCIPALES PUNTOS DE VENTA GRACIAS A NUESTRA ALIANZA
CON EL DIARIO EXCELSIOR. ENCUENTRANOS EN LOCALES CERRADOS,
AEROPUERTOS, QUIOSCOS, AREAS VIP Y ZONAS DE ALTO NIVEL ADQUISITIVO.

EXCELSIOR

gentleman.com.mx
JUNTOS EN LA MISMA WEB. LIDERES ONLINE
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EDITORIAL

TIEMPOS VELOCES

"LA EXPANSION DEL UNIVERSO en realidad no se
esta frenando, sino que se esta acelerando’, decia

el sabio Stephen Hawking, y se nota. México acaba

de celebrar con éxito su Campeonato de Formula 1.
Por nuestras calles hemos visto las celebraciones de
Mercedes-Benz AMG; al campeodn de la edicion 2024,
Carlos Sainz, vestido de Hackett; a Fernando Alonso
rodando con la cantante Aitana; en las gradas, a Sergio
Ramos o al portero Keylor Navas. El baul de Louis
Vuitton que albergaba el trofeo también se expuso. Es
la fiesta de la velocidad.

Semanas antes, en el marco del SIAR, se
presentaron grandes cronometros: medidores del
tiempo convertidos en objetos preciosos. También
en EMWA Fest, Monterrey, quedd demostrado que
México es un pais protagonista en la alta relojeria.
Tanto asi, que hemos visto la presentacion de
ediciones limitadas dedicadas a nuestro pais, como las
de Bvlgari, inspiradas en Frida Kahlo o Diego Rivera; o
el mas reciente Panerai, que porta nuestra bandera:
Luminor Marina Carbotech Limited Edition Mexico, con
el nombre de México grabado en el reverso de la caja.
Hublot, por su parte, celebra los veinte anos del Big
Bang y su amor por nuestro pais con una pieza muy
especial: el Big Bang Unico Calavera All Black. Es el
tiempo de México.

En esta edicion especial Motor rendimos tributo a
las miticas carreras. El Gran Premio de Gran Bretana
celebrado en 1950 fue la primera carrera de Formula
1y dio el banderazo de salida a
una competicion que hoy cumple
75 anos. Homenajeamos a este
apasionante circo gue convoca
a los hombres mas veloces del
planeta junto a sus magquinas, con
nombres legendarios como Senna, SR
Jackie Stewart, Schumacher o Niki ‘
Lauda. En nuestras paginas también
reunimos a los supercars, prodigios
de la ingenieria, y damos voz a los
responsables de grandes marcas
como Range Rover o GWM.

En nuestra portada aparecen
dos representantes del éxito veloz
y de una nueva generacion: Osmar

16

Kassandra
Quezada y
Osmar Olvera,
jovenes valores
de México,
lucen relojes

de Omega en
nuestra portada

Olvera, campeon mundial de salto de trampolin y
medallista olimpico, y Kass Quezada, psicologa e
influencer que, por su cercania y autenticidad, se ha
convertido en una voz relevante de las redes sociales,
con mas de diez millones de seguidores. Conversamos
con ellos sobre el tiempo, sobre OMEGA, la firma que
cronometra su éxito, y sobre el poder transformador
de alcanzar las metas y cambiar el mundo.

Pero hay otras formas de dominar la velocidad, y
asl lo demuestra Rolex con sus eventos de vela, donde
el viento es quien dicta el ritmo. También podemos
detener el tiempo en lugares como la bodega Bruma,
recientemente premiada por Gentlernan y reconocida
por la Guia Michelin: un paraiso dentro de otro paraiso,
Ensenada. Seguimos con los desafios v, a veces,
incluso podemos hacer retroceder el tiempo, como
lo hace Guillermo del Toro con sus obras inmortales
pobladas de entrafiables monstruos v figuras a las que
devuelve la vida. Su mas reciente creacion: Frankenstein.
Conversamos con el cineasta y con otra estrella que
también acapara los reflectores: Leonardo DiCaprio.

La moda, por su parte, también nos convierte en
hombres de nuestro tiempo. Por eso ofrecemos una
completa guia de estilo para disfrutar cada instante
—va sea de gala, casual, de trabajo o de ocio— Una
edicion que nos habla de estos tiempos veloces, donde
el lujo, a veces, consiste en detenerse, meditar, leer,
contemplar un paisaje, disfrutar una buena compania o
una conversacion. Saborear los momentos.

Decia el campedn mundial de motociclismo Angel
Nieto: "La velocidad es buena para aprender que hay
que ir despacio”. Bienvenidos a Gentleman.

Javier Fernandez de Angulo
DIRECTOR EDITORIAL

BEVA

NOVIEMBRE 2025
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CESAR DURIONE

Fotografo y productor, sus retratos y
videos dan testimonio de personajes
y eventos destacados de la Ciudad de
Meéxico. En esta ocasion, retrata a Radll
Penafiel, responsable de Jaguar Land
Rover México (JLR), que celebra el 55
aniversario de Range Rover.

Vehiculo: Jaguar

SANTIAGO RUISENOR

Fotografo de alto nivel, sus reportajes
de moda vy retratos aparecen en las
principales revistas. En esta ocasion, la
sesion ha sido doble, con dos jovenes
talentos: Kassandra Quezada y Osmar
Olvera, pareja de portada. Ella cuenta
con mas de tres millones de seguidores
y él es campeodn mundial de clavados.
La luz vy el estilo de Ruisefor impregnan
una sesion espectacular en homenaje a
las nuevas generaciones.

Vehiculo: Bicicleta

COLABORADORES

4

ILUSTRACIONES: NICO THE DOG

ITALIA

ADefilé
a l’herb%

CRISTINA ALONSO

Periodista y viajera, ha recorrido
recientemente las tierras de Baja
California, donde descubrio un

pequeno oasis: una bodega en la que la
naturaleza, la gastronomia y el buen vino
se encuentran. Bruma es un ejemplo de
respeto por la tierra y el vifedo.

Vehiculo: Range Rover

De Paris a Milan,
los vestidos mas
espectaculares.

ESPANA

Carlos Cuevas habla
sobre su nueva serie Los
Secretos de la Cortesana.

RICARDO ESQUIVEL

Fotografo y productor de video del
equipo @jaimenavarros_estudio,
especializado en arquitectura vy retratos.
En esta ocasion, ha fotografiado a Pedro
Albarran, al frente de GWM, firma china

que ha logrado una notable expansion BEYA

en México gracias a su propuesta de

vehiculos de alta tecnologia. .

Vehiculo: Pick-up de GWM G000 0012 3L£56

0 WILLAGRAN

23 | NOVIEMBRE 2025
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GOLPE DE COLA

Viajan en primera clase, tienen mas seguidores que muchos actores, menus vy ropa.
¢Los verdaderos influencers? Los perros. Pero esto no es ninguna novedad.

TEXTO GIADA BARBARANI

NO SON SOLO MASCOTAS. Hoy, los perros
se han ganado un lugar como miembros de la
familia por derecho propio. Mimados como
Novios, COmMo NiNos, reciben toda la atencion
posible y, cada vez mas, la vida de sus duefios
se adapta a la suya. Basta pensar en las vaca-
ciones: se hacen todo tipo de sacrificios para
no dejarlos atras (@aungue hay buenas noticias:
ahora incluso los perros de mas de 10 kg pue-
den viajar en cabina). Y qué decir de la alimen-
tacion: existen empresas que preparan menus
ad hoc y hasta entregas a domicilio. Los acce-
sorios tampoco faltan: no solo collares y co-
rreas a juego, sino productos de las casas de
moda mas prestigiosas, incluidos perfumes.
Gracias a las redes sociales, las parejas huma-
no-perro han pasado de ser perfectos desco-
nocidos a celebridades instantaneas: (quién
no se detiene a ver videos en Instagram? Los
tiempos cambian y seguimos las modas, pero
en realidad los perros siempre han sido parte
de nuestro tejido cultural, fieles companeros
de aristocratas y personajes famosos. Asi lo
documenta el libro Chic Dogs, publicado por
Assouline y escrito con divertidas anécdotas
por Robert Williams (assouline.com). Los pro-
tagonistas, por supuesto, son los perros mas
chic: desde el bulldog de Winston Churchill
hasta el Yorkshire terrier de Audrey Hepburn,
pasando por los inevitables corgis de la joven
princesa Isabel, asi como los que se convirtie-
ron en estrellas de campanas publicitarias y
fotos iconicas. @

24 | NOVIEMBRE 2025
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(5-MOTOR

TU VIAJE, TU VOZ, TU ESPACIO

BYD ATTO 8 es el nuevo SUV gue llega para romper esguemas con una propuesta que
combina tecnologia inteligente, diseno sofisticado y una autonomia impresionante.

TEXTO JUAN CARLOS GUTIERREZ

LA REVOLUCION ELECTRICA tiene un
nuevo rostro. EI BYD ATTO 8 se presenta
como la maxima expresion del lujo
inteligente: un SUV hibrido enchufable
gue fusiona desempeno, tecnologia y
confort familiar en una propuesta que
redefine los estandares de movilidad.
Disefado para quienes buscan
poder vy refinamiento, el ATTO 8 ofrece
un sistema hibrido con bateria de alta
capacidad, capaz de cubrir los trayectos

cotidianos en modo totalmente eléctrico,

con una autonomia de 152 km. Pero
cuando entra en accion su motor

25 litros turbo de cuatro cilindros, la
experiencia cambia de dimension: el
conjunto alcanza hasta 600 caballos de

fuerza y una velocidad maxima superior
alos 200 km/h.

La plataforma hibrida de BYD entrega
lo mejor de ambos mundos: eficiencia
urbana y potencia en carretera. En modo
combinado, el ATTO 8 presume mas de
1000 km de autonomia, demostrando
que sostenibilidad vy alto rendimiento
pueden convivir sin concesiones.

En su interior, el lujo adquiere una
nueva definicion. BYD apuesta por
materiales de alta calidad, un ensamble
meticuloso y tres filas de asientos
que convierten cada trayecto en una
experiencia de confort absoluto. Es un
SUV pensado para la familia moderna,
pero con alma tecnoldgica.

26 | NOVIEMBRE 2025

Desempefio,
tecnologia y
confort es lo
que ofrece
BYD ATTO 8.

El ecosistemna Google builtin coloca
la tecnologia al servicio del conductor:
mapas, asistencia por voz y
entretenimiento integrados sin necesidad
de conectar el teléfono. Ademas, el
sisterma DiSus-C de control inteligente de
amortiguacion adapta la suspension en
tiempo real, reduciendo el balanceo v las
vibraciones para un manejo fluido y
elegante. El resultado es un vehiculo
sofisticado y emocional. EI BYD ATTO 8
no solo transporta: inspira cada viaje e
invita a sus ocupantes a hacer del
trayecto una extension de su estilo de
vida. Porque en esta nueva era eléctrica,
el lujo también tiene voz propia. @

byd.com
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8 ANOS DE CONTAR EL TIEMPO

La mas reciente edicion de Piezas del Tiempo Palacio reline en un solo espacio lo mas

destacado de la precision suiza. Estos son los guardatiempos a los que debes poner atencion.

TEXTO IZASKUN ESQUINCA HERNANDEZ

DESDE HACE OCHO ANOS, El Palacio de
los Palacios celebra una exhibicion que
reline lo mas destacado del savoirfaire
suizo. En esta ocasion, el tema elegido es
[conos, una edicion que subraya el tono
celebratorio de la muestra.

Por ejemplo, el IWC Schaffhausen
Pilot’s Performance Chronograph 41
[1] inspirado en el equipo ficticio de la
F1®, forma parte de una trilogia lanzada
para enfatizar el vinculo de la firma con la
velocidad. La pieza destaca por su caja de
41 mm en oro, que contrasta con su cara-
tula negra lacada vy bisel de ceramica con
taquimetro. En su interior late el calibre
69385 con rueda de pilares, que ofrece
una reserva de marcha de 46 horas.

Otra pieza imperdible es el Jaeger-
LeCoultre Reverso Tribute Small Se-
conds [2], que, con su caja rectangular de
acero, Nos transporta al auge del art déco.

Su cardtula en color plata evoca la prime-
ra generacion de este iconico modelo,
impulsado por el calibre JLC 822 de carga
manual: una auténtica belleza relojera.

Maurice Lacroix, que celebra recien-
temente su 50 aniversario, también esta
presente con el Aikon Mercury 2019 [3],
un reloj gue se distingue por su sistema
de "manecillas libres”, las cuales, al colo-
carse en posicion normal, indican la hora
de manera tradicional. Una innovacion
que vale la pena descubrir. Siguiendo con
los avances técnicos, el Omega De Ville
Tourbillon [4], lanzado en 2020, repre-
sento para la firma la primera ocasion en
que su tourbillon central recibio la certifi-
cacion Master Chronometer.

Otro clasico presente en Piezas del
Tiempo Palacio es Panerai Radiomir

Quaranta [5]. homenaje al Radiomir ori-
ginal, pero en una version mas peqguena.

28 | NOVIEMBRE 2025

Destaca la variante con caratula verde
y caja de acero de 40 mm, impulsada
por el calibre automatico P9OO, con tres
dias de reserva de marcha.

Finalmente, aunque no menos
importante, se encuentra el TAG Heuer
Carrera Chronograph Extreme Sport
Twin-Time [6] que refuerza la union
de la marca con el deporte motor y
el espiritu viajero. Incorpora un GMT
con cronografo bajo una estética
esqgueletada en tono verde azulado.

Su caja de titanio de 42 mm alberga el
calibre automatico TH20-02.

Cabe destacar que todos los relojes
de esta edicion han sido seleccionados
de manera exclusiva y que las firmas
mencionadas estan siempre disponibles
€on sus mejores guardatiempos en El
Palacio de Hierro Polanco. @

elpalaciodehierro.com
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(5-JUGUETES ACUATICOS

AVENTURAS SUBMARINAS

El scooter submarino: aliado perfecto para explorar las
profundidades o deslizarse sobre la superficie

TEXTO GIADA BARBARANI

ES UN INVENTO gue solo podria haber surgido de la mente del explorador mas grande CABALGANDO LAS OLAS

de todos los tiempos. Fue Jacques-Yves Cousteau, en los anos 60, guien creo el primer En la tabla de surf del futuro, la innovacion
prototipo, conocido como la pulga: una maguina infernal por su peso y dificultad de mane- es eléctrica, ligera y sostenible. Original-
jo. Con el tiempo, la tecnologia y el disefio han evolucionado, y hoy existen vehiculos mari- mente llamada Olo, esta marca hawaiana
nos que combinan diversion y exploracion. Como el Seabob FS9, disefiado por Studio FA. fabricaba tablas de madera para surfistas
Porsche, que alcanza hasta 20 km/h en superficie y 18 km/h sumergido. Su construccion expertos. Hoy, Ola One, hecho a mano
ligera, de apenas 23.9 kg, ofrece una maniobrabilidad excepcional gracias a la tecnologia en Hamburgo en fibra de carbono, es un
de alas y a un controlador operado con el pulgar, que permite alternar entre los modos concentrado de tecnologia: bateria con
normal, deportivo y de buceo —donde los faros adicionales mejoran la visibilidad—. Su casi una hora de autonomia y acelerador
autonomia es de 50 minutos, con tiempos de carga de una hora y media. controlado por Bluetooth.

COMO JAMES BOND

Desde el Lotus Esprit que se convierte en subma-
rino en £l espia que me amao (1977), conducido
por James Bond/Roger Moore —comprado en
subasta en 2013 por Elon Musk por casi un millén
de dolares con la idea de transformarlo en coche,
recordando en cierto modo al Tesla Cybertruck—,
la empresa estadounidense Triton, especialista en
submarinos de lujo para exploradores y propieta-
rios de superyates, ha creado modelos que pare-
cen sacados del cine, como el desarrollado junto a
Aston Martin. El 660/2 SPIl que mide 147 m, tiene
capacidad para dos personas en sillones de piel
fina y, con apenas dos toneladas y media, alcanza
una profundidad de 200 metros.
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FIRMA

NATURALEZA ARTISTICA

QUERIDO LECTOR:

La manufactura suiza BOVET, con
mas de dos siglos de historia, es
reconocida mundialmente por su
dedicacion artesanal en la creacion
de relojes de lujo. A lo largo de su
trayectoria, ha perfeccionado el
arte de los mecanismos complejos,
decorados con grabados hechos a
mano y pintura en miniatura, lo que le
ha valido un amplio reconocimiento
internacional.

Hoy tengo el privilegio de
presentarte el Bovet Récital 12
“Monsieur Dimier” con caratulas de
piedras unicas. Esta pieza pertenece
a la coleccion Dimier, célebre por
su caja con disefo de escritura
inclinada, inspirada en la disposicion
de una partitura sobre el piano. Este
disefo tiene como objetivo ofrecer
una lectura optima del tiempo
directamente desde la muneca, sin
perder elegancia.

El Récital 12 destaca por su caratula
principal y el subcontador de segundos,
ambos elaborados con piedras semi-
preciosas naturales como Ojo de Tigre,
Malaquita, Agata o Lapislazuli. Estas pie-
dras son seleccionadas cuidadosamen-
te por su rareza, vetas y profundidad de
color, capturando asi fragmentos Unicos
y valiosos, ocultos por la naturaleza
durante millones de anos.

La malaquita es un mineral de
carbonato rico en cobre, utilizado
por los antiguos egipcios en la
fabricacion de joyas, pigmentos y

POR LUIS PEYRELONGUE

para la extraccion de cobre. Es
conocida también como la Piedra de
la Transformacion, ya que simboliza el
cambio vy la curacion emocional.

El proceso de elaboracion
de una cardtula de malaguita es
meticuloso y desafiante: la piedra
debe seleccionarse con gran cuidado,
cortarse en laminas ultrafinas,
reforzarse con una base metalica para
proporcionar estabilidad vy, finalmente,
pulirse hasta lograr un acabado tipo
espejo. El resultado es una caratula
vibrante y profunda, evidencia de la
union perfecta entre la naturaleza y la
artesania humana.

LLas caratulas de Ojo de Tigre son
reconocidas por sus tonos marron
dorado v el caracteristico efecto ojo
de gato, una banda luminosa que pa-
rece moverse conforme se inclina el
reloj. Este efecto aporta dinamismo e
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hipnotismo a cada esfera, haciéndolas
imposibles de replicar de manera arti-
ficial. Cada ejemplar es irrepetible, con
texturas y tonos que van del marron
oscuro al dorado miel, asegurando asi
la unicidad de cada reloj.

Historicamente, el ojo de tigre ha
sido valorado como talisman para
la proteccion, la voluntad vy el coraje.
Diversas culturas lo han utilizado para
alejar la mala suerte, atraer la fortuna y
estimular la confianza, el enfoque y la
resiliencia emocional, convirtiendolo en
una eleccion predilecta para quienes
buscan seguridad y claridad en la toma
de decisiones.

La belleza del Bovet Récital 12
no se limita solo a su superficie. El
calibre de manufactura propia que
lo impulsa representa una verdadera
obra de micro-ingenieria. A través de
la caratula lacada o el cristal de zafiro
en la parte trasera, es posible admirar
el movimiento de los rubies, el ritmo
del volante y la minuciosa decoracion
manual de cada componente.

LLos puentes presentan angulos
biselados y pulidos a espejo, las
ruedas de acero son esqueletizadas
y los acabados Cotes de Geneve
reflejan la tradicion artesanal suiza que
caracteriza a la casa BOVET.

Te invito a conocer el Récital 12
Monsieur Dimier, visitanos en Peyre-
longue Chronos Artz Pedregal, don-
de estaremos encantados de atender-
te y mostrarte esta obra maestra de la
relojeria suiza. ™
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GUILLERMO DEL TORO
DIRECTOR DE CINE

LLa ternura del monstruo

Los paralelismos entre padre e hijo, creador y criatura confluyen en esta cinta donde las
emociones sirven como simbolo de rebeldia. El cineasta nos lo explica en entrevista.

TEXTO MARIAESTEVEZ

EL CINEASTA ACABA DE
PRESENTAR la obramdsimportante de
suvida. Vuelve a ofrecernos lecciones entre
laternura y la deformidad; la relacién entre
el creador y su criatura. Entre Frankenstein
y Pinocho, lavida aparece como un acto de
amory desobediencia. Del Toro entiende
que muchos delos personajes que creamos
sonaimageny semejanza nuestra: forman
parte delamaneraen que vemos elmundo.
Son retratos alos que éldavida. Enel
caso de Frankenstein, confiesa queesun
proyecto que loha pcrscguido todasuvida.
En el universo de Guillermo del
Toro, los monstruos no son los otros:
somos nosotros. Entre la madera tallada
de Pinocho y la carne renacida de
Frankenstein, el director mexicano traza
un mismo pulso vital sobre el amor entre
padrc c hijo‘ la creacién como gesto
divino y trégico, y lainocencia infantil
ante la brutalidad del hombre.

Ambas pch’culas “unaanimada con alma
de nino, la otra viva con alma de caddver”
dialogan con siglos dearte y dolor humano.
En Pinocho,la desobediencia esla chispa que
dasentido alavida; en Framkenstein, la culpa y
el pcrdc’)n sonlos que nos devuelven lahuma-
nidad. Del Toro reflexiona sobre el impulso
de crearvida y sobre lainevitable herida que
deja hacerlo.“Un padrc con sentimientos que
no sabe desarrollar quicre dar carifo, perono
sabe; yun hij oquenose dcja querer, tampo-
co sabe’ dice. Aunque la obra habla de Mary
Shcllcy, reconoce que Frankenstein es ms
que unanovela: “Es un universo entero,un

libro que contiene todos los libros.

Tanto Pinocho como Frankenstein hablan
de padresimperfectos que intentan crear
vida. ;Sientes que son peliculas hermanas?
Estan muy unidas. Somos la obra que escri-
ben nuestros padres, la herencia de sus suenos

y temores. Mis hijos sonvalientesenlo que
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YO temi, y temerosos en lo queyo fuivaliente.
Esaceslaherencia invisible de la paternidad. En
el fondo, Pinocho yankms[ez’n son lamisma
historia contada con distinto pulso: ladel
padrc que busca en su creacién aunHo que
pcrdio’ en si mismo o nunca supo enconerar.

Dices que la pelicula es una obra deamor,
pero también de geometria. ;Qué lugar
ocupaMary Shelley en esa estructura
emocional?

Ella estd en todo. Elizabeth, por ejemplo, es
latnica que comprende al “otro; porque el
otro” eres tit. Todo lo que niegas, telo niegas
atimismo. Asi existen Victory la Criatura,
rcﬂcjados uno enelotro. Poreso la pch’cula
es circular; solo la Criatura rompe elciclo
alfinal. El perdén eslaforma més pura de
inteligcncia emocional. Mary Shelley enten-
di6 eso mejor que nadie. Cre6 una historia
sobre la ciencia y lamuerte, pero escribio, en

realidad, una Clcgl’a sobre el amor y la pérdida



Frankenstein nacio del duclo y la curiosidad.
Cambiarfa mi carrera poruna tarde de té¢ con

Mary Shcﬂcy y las Broneé.

Enunaépoca donde parece no existir
contracultura para enfrentar la tirania,
;:c6mo podemos rebelarnos?

Vivimos tiempos en los que muchos temen
laemocion. Les parece cursi. Yo no.

Creo que laemocion es el nuevo punk. Ser
emocional eslanueva anarquia. Frente a la
ironfadel mundo yla frialdad de la certeza,
yo ofrezco emocion. Y si eso incomoda,

mejor ain.

El disefio de la Criatura en tu pelicula es
profundamente bello. ; Como concebiste
suformay su espiritu?

La concebimos como una escultura de ala-
bastro.No esun cuerpo rcparado: esunalma
nueva. Querfa que su viaje fuera espiritual, no
solo fisico. No esun conjunto de partes, sino

un simbolo de renacimiento.

Victor, en cambio, es un artista, no un
cientifico loco. Oscar Isaac tiene esa musi-
calidad, esa energia que seduce. No quiero
decir quelos hombres latinos bailen me-
jor perosi. (ric)

Querfa que Victor fuera un creador que ena-
moraal mundo, como Paganini consuviolin.
En ese contraste entre elartistay su criatura
estd el verdadero drama.

Alfinal, ambas peliculas “Pinochoy
Frankenstein” parecen hablar del perdon.
St. Creo que lo que nos hace humanos es
nuestra capacidad de perdonary aceprar.
Vivimos tiempos terribles, y temo que,
cuando todo esto termine, lo que quede

en pie siga siendo humano. No importa
cémo se vea, pero que sigasiendo humano.
Todo tirano en la historia de la humanidad
s¢ ha creido victima. No duda. No se mira al

35 | NOVIEMBRE 2025

espejo. Por eso es un monstruo. kn cambio,

lél Criatura aprcndc amirarse, a reconocerse
cn Cl amor L]UC lél CfCé, iHClUSO si ese amor {:UC

imperfccto.

Tu cine parece una forma de alquimia.
:Qué dirias que unea todos tus monstruos?
Laemocién. Crearvida es unacto de amor:
Y detrds de cada deformidad hay alguicn
buscando ternura. Sin duda, crearvida es un
acto deamor: Por eso admiro aMary Shcllcy:
porque fuc la primera en entender que el ver-
dadero terror no erala duda, sino la certeza.

Enunacradeironiay ruido, Guillermo
del Toro sigue siendo el roméntico mas
radical del cine contcmporénc(x Entre el
padrey el hijo, entre la criaturay su creador,
entre la pérdiday la esperanzacn el serhuma-
no, el director mexicano convierte la emo-
cién en su forma mas pura dercbeldia. ®
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RAUL PENAFIEL

DIRECTOR GENERAL DE JAGUAR LAND ROVER MEXICO, LATINOAMERICA Y CARIBE.
Diseno, emocion y eficacia

Range Rover celebra 55 afnos y conversamos con su Director General, quien sefiala 1as claves de su éxito y
evolucion. Un vehiculo disruptivo v lider que mira al futuro por delante de todos.

TEXTO JAVIER FERNANDEZ DE ANGULO

RAUL DESTACA %) ELAFIRMA
S€ encuentra en una estrategia enfocadaen
resaltar la pcrsonalidad de cadaunade sus
distintas marcas: Range Rover, Defender,
Discoveryy Jaguar."Con Range Rover
buscamos un vehiculo que mantenga todos
los valores presentes en nuestras marcas:
sostcnibilidad, capacidadcs todoterreno y
una combinacién de durabilidady fr;mquco,
unidas a un nivel de sofisticacién y confort
absolutamente tinicos, comenta con preci-
sion."Range Rover eslamarca creadora del
concepto delos SUV de lujo y la firmalider
en automocion todoterreno premium. Esca
orientada alideres en diferentes dmbitos a
nivel mundial y, en México, se dirige a quie-
nes buscan un auto que rcﬂcjc innovacion y
distincién. Es interesante porque hablamos
de una sofisticacion que s expresaa traves
de lareduccion delineas, la simpliﬁcacic’)n; el
trabaj o delos disenadores ha sido mas quitar
que anadir. Una sencillez de trazos, pero

con uninterior que transmite una sensacion
de spa, de burbuja que te afsla y protege del

exterior, algo queno encontrards ecn ningtm

otro vehiculo. Buscamos que nuestros clien-
tes, lideres ensu campo, pucdan rclajarsc,
dcscomprimir, estar comodos sabiendo que
nada en su camino los vaa detener, escuchan-
do sumusicaaislados del exterior; sin tener
quic tocar cuatrocientos botones.

Penafiel conoce bien las virtudes de un
vehiculo queno dcja de seducir. Una delas
claves, sefiala, esla personalizacion: “Es otra
parte fundamental de la experiencia de lujo
que se vive con lamarca. Trabajamos conun
nivel de curaduria de la oferta muy import;m—
te. Tenemos amplias gamas estandar de autos
conopciones variadas de estética y motori-
zaciona disposicic’)n global. Por encima de
esta categorfa se encuentra SV, una expresion
tnicade lujo y dcscmpcﬁo. Estos vehiculos
pasan por una planta de pcrsonalizaclén,
donde se realizatodo el proceso final: pintu-
ras cspccialcs, detalles y ensamblado manual,
tanto en Range Rover como en Defender.
Cualquier modelo SV ha pasado por esa
plzmta y sc termina de forma artesanal. Por
encimade esa gamaestd SV Bespoke, quese
adapta al cliente que busca una combinacién
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de colores Y propuestas muy cspccfﬁcas. A
ellos se les realiza una versién pcrsonzﬂizada.
Dentro de Bespoke lanzamos series espe-
ciales como las Carbon Series, de 200 0 300
unidades con una curadurfa tnica queno
volverda producirsc. Asisucedié conla Co-
leccion Celestial Range Rover Sport, de 300
unidades inspiradas enlas estrellas. A México
llcgaron cuatro, cxphca Raul, subrayando:
‘esa cxprcsién delo que queremos transmitir
de manera global €ON NUESras Marcas.
“Hacemos también series Cspccialcs con
una sensibilidad local, pero con todalatec-
nologl’a y laartesanta de [a marca. Tenemos
vehiculos muy cspccialcs como Santuario,
qui presentamos hace unos meses, espect-
ficamente disenado para Meéxico, con solo
nueve unidades. El color exclusivo, inspirado
enla mariposa monarca, s¢ llama Range
Rover Orange. Esun vehiculo tnico, con
todala tccnologl’a posiblc: sistema de cance-
lacién de sonido, 35 bocinas, picl delamas
alta calidad —suave y resistente—, motor V8
biturbo de 615 caballos. Querfamos algo

quc representaraa México, que clvehiculo



fuera un santuario. Incluye bordados como

detalle cultural, con una trama que evoca las
alasde las mariposas, con unaimagen mini-

malista, sencilla yun trabajo impecable’,’ dice
conorgullo.

Pefiaficl destacala propuesta de perso-
nalizacion: “Tenemos una oferta préri-porter,
convehiculos capaces de adaprarse al gusto
y estilo de México. Podemos construir
modelos SV que se terminan en plama, 0
Bespoke, como Santuario. En México, el
cliente disfrutade algo singular, exclusivo, casi
de coleccion’ concluye.

Asujuicio, “en el lujo dentro del mundo
delaautomocion siempre hay unvalor de
fondo y algo préctico, pero la parte simbélica
yconccptual es igualmcnte importante. Lo
emocional, la estética, el lujo. Launiénde
sofisticaciéon y evolucion. Sicmprc buscamos
ese detalle final que hace que el valor sea supe-
riorala suma delos componentes” Y agrega:
“Laemocion es fundamental. Nadie necesita
un Range Rover. Lo que trabajamos esen
crear obj ctos descables, conun signiﬁcado
que forme parte delavida delas personas. Un

valor pcrsonal. Algo quenos ayude acom-
partir esa alcgrl’a de vivir,

Para su 5S aniversario, la firma vive un
momento magm’ﬁco: celebra con series
especiales SV Black y SV Carbon, ademds de
mtﬂtiplcs actividades. Ravl celebra el éxito del
modelo: “Es una maravilla de vehiculo, c:lcgi—
do por los lideres de nuestro pais. Representa
| lidcrazgo mexicano.

El17de julio de 1970 nacié Range
Rover. Radl repasasus distintas ctapasy
recuerda la magia del Range Rover Velar:
“Erauna maravilla, no le sobraba nada, con
gran visibilidad para el campo. Asinacela
primera generacion, que termind expucsta cn
clMusco del Louvre como representacion
del mejor diserio. Marcala importancia de
las cosas que funcionan bieny con diserio.
No habia nada inutil en ese auto. La segunda
generacion, en 1994, incorpora un hito: la
suspension neumdica eléctrica, que lahace
no solo confortable, sino mds cémoda que
Cualquicr sedan, dentro o fuera del camino.”

Para Penafiel la tercera generacion pre-
sent6 cambios importantes: “Un auto hasta
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entonces muy dirigido al €ampo, pero ya con
mds sutileza, con clementos electrénicos que
facilican el mancjo. Yano es solo unvehiculo
de campo confortable Y espacioso, con una
buena suspension, sino un modelo sofisti-
cado anivel tecnolégico, con navcgacién y
gadgets que anunciaban el futuro.”

“La cuarta generacion’, contintia Pefa-
fiel,“incorpora toda la parte de sostenibilidad
con motorizaciones hibridas.”Y sobre lamas
reciente generacion conduye: “Esunvehicu-
lo atin mas sofisticado, pero con eldescode
volveral origen: unauto sencillo queno
busca impresionar a quicn lo conduce, sino
hacerle la vida mds ficil. Las cecnologfas
estan ocultas, nada ostentoso. Esuna cxplo—
sion tccnolégica que simpliﬁca la experien-
cia. Que tenga 35 bocinas pucdcs saberlo o
sentirlo. Lo importante ¢s la experiencia: el
auto te ofrece tu musica, tu asiento, tu tem-
peratura, todo alamedida. Un servicio
sofisticado, pero sencillo, con un equipa-
miento Cspcctacular. Esel cierre pcrfccto a
este aniversario: un broche de oro. Serd una
generacion iconica” @
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ERICK ELIAS
ACTOR

Valiente y elegante

Su estilo de hombre contemporaneo inspira la nueva campana Silver Horizon de Perry Ellis, una
fragancia que evoca libertad y atardeceres urbanos.

TEXTO CARLOS SEMPRUN

ACTORDE EXITO, su seric Accidente
hassido vista por més de doce millones de
personas. Vive un momento apasionante:
teatro, cine o television, domina cualquicr cs-
cenario. Amala ciudad, la playay los grandcs
paisajes; por eso, quizd, cs el hombre ideal
para protagonizar la campana dela fragancia
Perry Ellis Silver Horizon. Sus horizontes,
como los de lamarca, parecen infinitos.

La inspiracién de Silver Horizon provicnc
de paisajes amplios, atardeceres urbanos y

la sensacion de libertad; una experiencia
olfativa que conecta con el estilo de vida del
hombre contempordnco. Conversamos con
él, quicn transmite en cada palabra que estd

disfrutando este feliz momento.

:Qué opinas delaindustria del cine
mexicano ahora, con sus éxitos
internacionales?

Estdenun gran momento. Hay talento, hay
historias, Y NUESLIOS Proyectos estan siendo
exitosos en todo el mundo. Considero que
la competencianos estd obligando acrear
productos de mejor calidad.

:Cuil de tus proyectos hamarcado un
antesyun después en tu carrera?

Hansido varios, y todos me han ido abriendo
caminos distintos. Creo que mis “primcras
veces han sido clave: mi primera novela, mi

primera pell’cula, mi primera obrade teatro,

mi primcra serie... Esos pasos son los queme

l’lélll impulsado Célda VEZ Mas.

:Québalance haces delos rodajes de este
anoy qué nuevos proyectos se avecinan?
Hasido unano intenso, entre México y
Miami. Terminé una seric para Netflix yuna
pcll’cula con un rol distinto y muy divertido
que pude filmar con amigos queridos. iEso
también es muy satisfactorio!

:Quéimportanciale dasala familia en tu
camino al éxito?

Es mi centro. Todo lo que hago debe tener
sentido también para cllos.

:Con qué directores te gustaria trabajar?

Con Guillermo del Toro.

;Cudl es turelacion conlamoda?
Me divierte. Me gusta jugar con mi estilo y
expresarme a través de lo que me pongo.

:Quéimportanciale dasal estilo?
Mucha. El estilo habla sin que tengas que
decir nada. Mi esposame ha ensenado
mucho sobre eso.

:Con qué tipo de moda te sientes mas
comodo?

Me gusta lo relajado, pero con un toque
diferente.
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:Como afrontas este reto con Perry Ellis?
Con emociéon. Me gusta cuando las
colaboraciones tienen sentido, y esta lo

tiene totalmente.

:Qué nos puedes decir sobre la marca?
Pcrry Ellis tiene ese balance entre clcganciay
frescura. No intenta ser algo queno s,y eso

me gUStél.

:Como es elhombre modernoal que se
dirige Silver Horizon?

Es algujcn libre, auténtico. Sabe quién es, pero
siempre sigue buscando més. Elegante, pero

arriesgado.

Describe con tus propias palabras Silver
Horizon.

Refrescante, elegante y con energfa. Tiene
algo que se queda contigo.

:Cudl esla clave hoy de la seduccion mas-
culina?

Laautenticidad. Ser tt mismo, sin forzarlo.

:Unaroma de tu infancia que no has olvi-
dado?

El chocolate de la pastclcrfa de mimama.

;Cuil es elaroma del éxito?

El de estar tranquilo con lo que hacesy con
q q Y

quicncres. @
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PEDRO ALBARRAN
VICEPRESIDENTE Y DIRECTOR GENERAL DE GWM

Rumbo a las estrellas

Conversamos con el lider de GWM en México sobre la expansion vy el futuro de la firma

asiatica en nuestro pals.

TEXTO JAVIER FERNANDEZ DE ANGULO FOTO RICARDO ESQUIVEL

ALFRENTE DE GWM, firma lider
en la fabricacion de autos en China, en
pocos anos ha logrado consolidar su
presencia en todo México. La compania
vive una ctapa de expansion ¢ innovacion
tras 35 anos de historia, con tres pilarcs
fundamentales: calidad, precioy
tccnologl’a

:Qué es GWM en palabras sencillas?
GWM esunamarca con tccnologfa
muy inteligente, productos seguros,
emocionantes y potentes; vehiculos muy
atractivos de mancjary de experimentar.

;Cudl es la presenciade GWM en el
mundo?

Estamos en mds de 170 paisesy
territorios con una trayectoria de 35
anos desde quese fundo la companfa,y
que muestra un gran desarrollo. Llcgc’) a
Meéxico hace poco mds de dos anos y fue
un paso importante porque ¢s uno de los
mercados mds relevantes del mundo.

Ahora se ha abierto una planta GWM
en Brasil, ;es unaapuesta porlazona?

En Brasil, GWM incorpora su tercer

centro de manufactura de proceso
complcto fuera de China, suméndose a
Tailandia y fortaleciendo la plataforma
industrial que rcspalda ala rcgién. Es
poner un pic de manera muy firme en
Latinoamérica y beneficia a nuestro
mercado, porque supone una expansion
enla region. La companfa también quicre
hacer inversiones en México; ahora, la
ideaes asegurar que la producci(’)n de
Brasil Hcguc de forma fluida a México.
Esuna ventaja competitiva que acorta los
ciclos de entregay fortalece la cadena de

suministro.

:Como van aafectar los aranceles

en los proximos anos a la industria
automotriz?

En este temaatn hay discusiones en
Cursoy no se ha definido una cifra final;
por eso evaluamos distintos escenarios
de polftica comercial para plancar de
forma responsable. En GWM estamos
haciendo frente a cualquicr cambio
arancelario reafirmando nuestro
compromiso de permanccer a largo
plazo en México e invirtiendo en

infraestructura yen la Cxpansién de
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nuestra red de distribuidores. México es
un mercado prioritario.

:Como ves GWM en el contexto de
otras marcas que llevan mas tiempo en
el mercado?

Llegamos varias marcas nuevas al mismo
tiempoy eso ha sido retador porque

no es facil para el cliente distinguir
tantanovedad en tan poco tiempo;
nosotros hemos scguido nuestro camino.
Nuestras marcas se van conociendo cada
vez mdsyya identifican productos como
los eléctricos e hibridos, induyendo
aORA y TANK para todo terreno,
HAVAL que une diseno y rendimiento,
y POER con tccnologl’a avanzaday
equipamiento superior. SUV'y pick—up
son los secgmentos con mayor potcncial
enla rcgi(’)n. Vamos teniendo una

mayor aceptaciony la gente que mejor
nos representa s la que ha comprado
nuestros vehiculos; son, sin duda,

Nuestros mcjorcs cmbajadorcs.

:Como se ha expandido en México?
Tenemos ya mds de S0 distribuidores
y revolucionamos el tema de nuevas



Cangf&S; SOMOos dC las marcas qU.C mas

vehiculos hibridos comercializa en

el pafs. Hicimos muy bien la tarea de
construir una red de refacciones solida;
afortunadamente, no hemos tenido
problcmas de abastecimiento. Una buena
organizacién nos ha pcrmitido una tasa
de surtido altaen agencias, y presentamos
distribuidoras Complctas, conimageny
buenos servicios. Eso nos permite una
granaceptaciony resultados con alta
satisfaccion del clience.

:Las garantias han sido parte del éxito?
Si, son muchas cosas, pero destaca que
ofrecemos hasta 7 anos de garantfa
defensaa defensay 8 anos en baterfas
cléctricas para quicnes cligcn un camino
sostenible. Hay que dar scguridad y
confianza. Fuimos de los primeros
endaruna garantfa complcta de siete
anos; ademads, ofrecemos asistencia en

el camino Yy capacitamos a latuerza

de postventa para un mantenimiento
adecuado. También lanzamos un servicio
de SCgUIOs muy atractivo. No se trata
solo de vender productos tccnolc’)gicos: la
confianza debe crecer.

:En este crecimiento ayudan las alianzas
conBBVAyDHL?

BBVA es el banco mis grande en México
conunade las mis grandcs ofertas de fi-
nanciamientoy, en laindustria automotriz,
evaluamos eso y decidimos esta alianza con
todolo que implica para clientes y distribui-
dores. Con DHL tambi¢n llegamos aun
acuerdo como socio para gestionar nuestras
refacciones; no basta con tener el almacén, el
envio égil aagencias cs clave.

La tecnologia Hi4-T es otro ejemplo de su
innovacion. ;Cémo funciona?

GWM esunadelas empresas lideres en inno-
vacionautomotriz, y Hi4T esuna arquitectura
hibrida propia orientadaal todoterreno. Lo
que hace, en términos sencillos, es gestionar la
traccion de manera intcligcmf: paraque cada
ruedarecibacl par que necesita, logrando
estabilidad cxccpcional y traccion seguray cf-
ciente. El objetivo €s que tengas la mejor expe-
riencia, tanto en ciudad como fuera de camino,
conrespuesta inmcdiacay control preciso.

:{Una delas claves del éxito puede ser el

servicio postventa?

Sin duda. Primero hay que preocuparse por
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no equivocarsey podcr reaccionar reipido;
tenemos surtido paraunservicio inmediato
y el cliente sabe que le vamosa rcsponder. Lo
quc queremos ¢s escucharal cliente, y saber
que se estdn sintiendo satisfechos.

:Como ves el futuro?

En unano retador estamos creciendo por
encima del 8% y esperamos superar las 15 mil
unidades; vamos creciendo de manera sélida.
Alargo plazo veremos una gran expansion:
estamos invirtendo ¥, de aquia diezanos, habra
mds gamas. La firma tiene mds de cien produc-
tosy clcgimos los mas convenientes para el pais;
encl corto plazo viene lanueva HAVAL He
hibrida enchufable y el proximo ano planea—

mOoSs cuatro lanzamientos emocionantes.

:Como percibes alamarca en los proxi-
mos S aios?
Lamarca seguird Cxp;mdiéndosc ¢ incremen-
tando inversiones en México de manera
importante. Laveo despuntando como una
marca tccnolégica, mis reconocida, eficiente,
potente, emocionante, con disefos incref-
bles; serd una de las marcas mds reconocidas
en este pafs. @

gwm-mx.com



NOMBRES PROPIOS

JULIEN TORNARE
CEO DE HUBLOT

Tiempo de creatividad

A su llegada al cargo, anuncio creatividad, dinamismo e innovacion para ser fiel a la marca, y lo ha
cumplido con creces. En México acaba de presentar el nuevo Big Bang Unico Calavera All Black.

TEXTO JAVIER FERNANDEZ DE ANGULO

ELMOTIVO: rendir homcnajc aMéxico
y celebrarlos 20 anos del Big Bang, Eliconico
rcloj hasido protagonista de numerosas
celebraciones este ano. En Monterrey, pre-
senciamos el lanzamiento del Spirit of‘Big
B:mg, conversiones de edicién limitada en
Red Magic, Black Ceramic, Yellow Magic
Sky Bluey Black Sapphire.

Las novedades continuaron en el SIAR
conla presentacion del Big Bang Unico
Calavera All Black, un acontecimiento que
¢l propio Tornare explica: “Es una big deci-
$i0n que tomamos alinicio del ano, porque
querfamos celebrarlos 20 anos de Big Bang
con el modelo Unico Calavera, inspirado en
Meéxico, con elementos caracteristicos de
la coleccién: titanio, zafiro, ceramica, todo
negro, calibre Unico. Solo en México hemos
decidido presentar una edicién limitada de
100 piczas. Pensamos: “sivamos al SIAR,
Vamos a presentar una picza Cspccial para los
clientes mexicanos. Todo en negro, con el
dibujo de una calavera inspirado enla cultura
mexicana, con detalles en la cardrula y la
correa en relieve también con trazos de cala-
vera. Esuna coleccién dedicadaala gente de
México, algo unicoy diferente, en respucstaa
su fidelidad con la marca”

Julien ha vivido un ano intenso al frente
dela compaiifa, con muchas novedades,

algo que le llena de saristaccion. “Me encanta
la cncrgia, el dinamismo. He encontrado

la mejor marca para mi: algo fantéstico en
términos de creatividad, cultura e innovacion.
Me he sentido muy feliz. Este afio hemos
trabajado enun amplio portafolio para
presentar en 2026, que serd un ano rico en
novedades y desarrollos. Los productos que
vienen elano proximo también marcardn un
gran cambio”

Comentamos el lanzamiento del Spirit
of Big Bang Tourbillon 5-Day Power Reser-
ve,alo que agrega: “Funciona muy bien. Es
un proyecto muy excitante, donde pucdcs
cambiar y jugar con la creatividad, para hacer
un rcloj amedida, casi bcspokc, enedicién
limitada. Realmente ha sido algo bueno para
cerrar el ano con mucho color”

Orra caraceristica de Hublot es su cerca-
niacon grandcs talentos del arte, lamusica y el
deporte. En esalinea, Julien explica: “Estamos
haciendo un balance. Tenemos muchos
nombres del mundo del ftbol, pero tam-
bién nos interesan los musicos, los grandcs
chefs. %rcm()s hacer cosas diferentes con
personas que transmiten emociones, como el
chef]orge Vchjo, quese acabade incorporar
COMO amigo delamarca”

Hablamos delos plzmcs para e/Mundial

dC FL/ltbOL un terreno en Cl quc han SidO
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pioncros: ‘El futbol es algo importante para
nosotros. Vamosa patrocinar al equipo de
México; queremos estar allado de suselec-
cién. Nuestro deseo es estar cerca del fucbol y
disfrutar el Mundial juntoa cllos”

Intentamos descifrar como funciona el
proceso creativo de Hublot, una de las mar-
cas més innovadoras del mercado: “Necesi-
tamos dinamismo. La dificultad de la marca
esque hay mucha creatividad y debemos
mantener ese ritmo. Queremos ser fuertes
eninnovaciony producto, pero también es
importante que la gente participe: €s tarca
de todos. ngrcmos subrayar la importancia
de los movimientos; Hublothace relojcs
cool. con nuevos materiales, creativos en
colores, pero también somos muy fuertesen
la maquinaria: tourbillones, calibres, y ahora
lanzamos un nuevo modelo de Unico. Cele-
bramos un icono, perono con nostalgia, Sino
mirando al futuro. Nos sentimos jévcncs y
debemos continuar”

Para cerrar; Tornare adelanta algunas pistas
sobrelo queviene: “Trabajamos enmuchos
aspcctosyhabra’ sorpresas en materialf:sy movi-
mientos. Ahora también nos enfocamos enla
parte de confort y crgononﬁa del rcloj : materia-
les quete den comodidad al tacto, cuandolo
llevas y losientesenla picl. Estamos trabaj ando
eneso para dfururo” @



,,,J,,/,/////

i4

VUL TR TR TR RO

5
]
<
ol
[S8]
o~
=2
2
m
2
o
Z.
™
<




NOMBRES PROPIOS

LEONARDO DICAPRIO
ACTOR

Combinacion explosiva

LLeonardo DiCaprio y Paul Thomas Anderson el terremoto creativo gue no sabiamos gue

necesitabamos.

TEXTO MARIAESTEVEZ

LEONARDO DICAPRIO hahecho

de todo. Enlos noventa fue el rebelde, el
nziuﬁago romdntico que hizo lloraral plancta
en Zitanic; con el nuevo milenio, el corredor
debolsa dcsquiciado enllobo de Wall Streer,
eincluso el hombre quese pclcé conun

050 para finalmente ganar un Oscardela
mano de Alcj;mdro Gonzdlez [adrricu. Y, sin
Cmbargo, asus S0anos (si, Leoya sopla medio
siglo, aunque aun parczca el eterno “nifo
bonito” de Hol[ywood), habia un nombre
que todavia faltaba en su recimara: el de Paul
Thomas Anderson.

Ese hueco qucda oficialmente cubierto
con Una batalla tras otra ( One Baitle After
Another) lanueva cpopeya del direcror de
Mﬂgno/zkz y There Will Be Blood. Segtin cuenta
DiCaprio, la experiencia fue como “entrar
enun dojo cincmatogrziﬁco enel que nunca
sabes si te van a ensenar krate o te vana
lanzar un piano por la cabeza’ Lo primero
que llamé su atencién no fue la posibilidad de
presumir en las cenas que, por fin, trabajarl’a
con PTA, sino Bob Ferguson, su personaje:
un padrc divorciado y desalinado que olvida
contrasenas discute con su hija adolescente
y,sin cmbargo, termina convertido en el
improbablc héroe de una odisea que mezcla
espionaje, persecucionesy légrimas familiares.

‘Me atrajo lahumanidad del pcrsonajcf
nos confesé DiCaprio enelhotel Arter,

con esa calmade quien ha sobrevivido
tanto a persecucioncs de fot()grafos como
atormentas medidticas por la juvcntud de
sus parejas.‘No es un superhéroe, esun
desastre andante. Su heroismo esté en seguir
adelante, en no rendirse, aunque sea torpe,
aunque meta la pata’f Para un actor que ha
interpretado amultimillonarios, profctas y
aventureros extremos, la idea de encarnara
un tipo que no recuerda su contrasena de
correo electrénico fue, paradéjicamcntc,
liberadora. Cuando le pregunté si cramds
divertido interpretaraun héroe torpe quea
uno pcrfccto, Leo no dudo: “Por supuesto,
al impcrfecto’f Y solté una confesion que
me hizo sonreir: su Bob Ferguson tiene
un poco de The Dude,de El gran Lebowski
y un toque de Al Pacino en Zarde de perros.
“Esos fucron los personajes enlos que me
inspiré paracreara Bob, confesé el actor:
Su interpretacion deun padrc medio
pcrdido, con look de resaca, es el retrato de
la dcscspcracién del hombre dispucsto a
cruzar el infierno pararescatarasu hija.
Seguin cxplica DiCaprio, trabajar con
Paul Thomas Anderson no se parecea nada
delo que haya hecho antes. No hay prucbas
de camara ni discursos de 40 minutos. Lo
SUyo sOn cenas, improvisaciones y hasta
clases de karate para entender cémo respira
¢l personaje. “Paul no hace audiciones’
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me contd Leo. “Teinvitaa cenar, te ponea
improvisar,y de pronto descubres quetu
hija enla ficcion tene un mévil escondido
y que tu personaje s¢ emborraché lanoche
anterior. Esos detalles no estaban en el
guion, Surgicron de una conversacion, de
ensayar como si estuvicramos armando un
Frankenstein familiar” El resultado es una
relacion padre-hija “a quien incerpretala
debutante Chase Infiniti” de lo mas real.

Uno jamis pensarfa que Anderson,
macestro de los dramas existenciales, se
perderfa en persecuciones en el desierto.
Perolo hace en este filme de rabiosa
actualidad, donde la poll’tica también tiene
su espacio. El director monté secuencias
de auros que parecen sacadas de Mad Max,
micentras mantenia la cdmara aun palmo de
la cara de Leo para capturar cadaarruga de
angustia.‘Rodar escenas de accion es mds
aburrido de lo que parece’ confesé thomas
Anderson. ‘Es como armarun LEGO
gigante. Pero lucgo, enlasalade edicion, se
vuelve pura adrenalina’

Aunque el tono de la pelicula sea intenso,
los actores no dejaron de reir entre tomas.
Benicio del Toro, que interpretaal Sensci
Sergio St. Carlos (y que en pantalla parece un
monjezen con licencia para matar), revel6
que Leo es “mucho mds gracioso fuera de

camara dC 10 que ld gcntc CI’CC)j ES& ChiSPCl



comica fue clave para sobrevivir alos largos
diasde rodajc endesiertos donde, segun
bromeé Sean Penn, “el verdadero desafio era
conseguir 7o service dcspués de las nueve
delanoche’ La combinacién fue extrana
pero cfectiva: un grupo de estrellas veteranas
(Penn, Regina Hall, Teyana Taylor, Del Toro)
yuna debutante de 25 anos ( Chase Infiniti)
quese enfrenté a ese elenco conla frescura
delainocencia. Leo, lcjos desereldivo

inaccesible, se convirtié en el compar'lcro de

¢scena qUC ld LllCﬂEélbél y Ll hacfa Sentir en casa.

DiCaprio,a pesar de los Oscares, de
haber trabajado con Scorsese, Tarantino
o Spiclberg, todavia busca desafios quelo
incomoden. Le gusta reirse de st mismo,

interpretaraun pap{l fracasado, discutir con

unaadolescente v olvidarse del glamour. A
estas alturas, Leo entiende su rcsponsabi[idad
como estrella. Insistié varias veces en que
Oﬂc’Bﬂﬁ/ﬁAﬁf;’Afzotb@r esun filme que hay
quever en cine, en pantalla grande, “conun
montén de seres humanos juntos en lasala,
porque la experiencia deveruna pclfcula
estan comuny entretenida comoiraun
concierto oaun partido’f

No quiso revelar cudl serd su proximo
proyecto, pero trabajar con Thomas
Anderson parece haber dcspcrmdo un
apetito distinto en DiCaprio: menos pclicuhs
“scguras” y mds experimentos dondeel guion
No esté escrito en picdra. Talvezel fururo de
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DiCaprio no sean las supcrproducdoncs de
barcos hundidos, sino mds colaboraciones
intimas, salvajcs, y sobre todo, humanas.

Su proxima parada sera, de nuevo, con
Martin Scorsese, acompaﬁado por_]cnnifér
Lawrence. Juntos protagonizardn la
adaptacién delanovela 7] hz[Hozppmy at
Nz’g/J[, sobre un matrimonio que vigjaa
Europa para adoptar unbebé y termina
hospcdado enunhotel casi cspcctral,
“Cualqujer pcll’cu]a enla que participe siempre
tendra tension o una sensacion de urgencia
hacialos temas que me interesan. Estefueun
gran rcgalo parami,un desafio fabuloso con el
que he tenido la opommidad de hablar de

temas que necesitanatencion. @
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HAY COMPLICIDAD ENTRE

ELLOS cuando comparten el escenario

de Omega se unen en las paginas de Gentlerman para compartir sus exitos y.d
Ambos desean beneficiar a la sociedad y estan en busqueda de la excelencia:

dC cstas Fotograﬁas; su juvcntud y sus
dCSCOS dC un IDU.IldO IanOf lOS uncn,

. al igual que sus éxitos profcsionalcs.
TEXTO JAVIER FERNANDEZ DE ANGULO Kassandr. ada infl v Osmar
FOTOGRAFIA SANTIAGO RUISENOR assandra Quezada, influencer; y Osmar
STYLING RAUL ALVAREZ Olvcm, medallista olfmpico y campcén
ASISTENTE DESTYLING ARIADNE RODRIGUEZ mundial de clavados, representan los

HAIR & MAKE UP CARLOS MORALES .
rostros de una nueva generacion.

Kassandra Quezada es unavoz
independiente con gran fuerza en
redes sociales, donde suma mas de diez
millones de seguidores. Sumanera
cercana de hablar sobre moda, belleza o
viajes le otorga autenticidad. Es amiga de
la marca Omega; la vimos recientemente
en cllanzamiento del Aqua Terra 30 mm

junto a Cindy Crawford.




PORTADA

“EL TIEMPO QUE VIVO AHORA ESTA ENCAMINADO A CUMPLIR SUENOS,
METAS, UNION Y OMEGA LO REPRESENTA: TIEMPO CON INTENCION”.
KASSANDRA QUEZADA @KASSQUEZADA

DCSdC PCunﬁa mostré un dOH para

comunicar. ‘Fui feliz, cuve muchos retos.

No sabia socializar bien, me centraba
enlo que me gustaba y me costaba salir
de mi zona de confort. Tenfa miedos
que yo misma inventaba. En casa estaba
muy confortable”, confiesa. “Recuerdo
mi fiesta de quinceanera: fue estar en

el centro, usar ropa que no sabfa cémo
meibaa qucdar... eran todos mis miedos
juntos, pero estaballena de gente que
me querfa. Qué bueno que lo hice”, dice
satisfecha.

Aquclla fue su primera cxposici(’)n
pL’Iblica, que supero con nota. %za por
cllo decidio estudiar psicologfa. ‘No
tenfa intencién de seguir una carrera
convencional, querfa dedicarme ala
actuacion, pero no tuve €xito. chrcsé
a Rcynosa y barajé tres opciones: lcycs,
odontologfa o psicologfa. Elcgl’ la tleima
y me enamor¢ deella. Me ha ayudado
mucho a descubrir signiﬁcados, a
entender el porqué de muchas cosas.
Cuando me acerqué a la gente pensc: son
igual que yo, también estdn intentando
comprcndcr, les duclen las cosas,
maximizan lo que les sucede. Me ayudé a
entender el mundo’, cxplica.

La indcpcndcncia Hcgé hace cuatro
anos. “Salir de casa fue una aventura.
Tenfa unavida estable, y deundia para
otro decidiirme. Tenfa 23 anos , recuerda.

Consu Omegaen la muneca,
reflexiona sobre su relacion con el
tiempo: “Siento que para mi debe vivirse
con intencion, no dcjarlo pasar. El
tiempo que vivo ahora estd encaminado a
cumph'r sucios, metas, union y Omcga lo
representa: Ticmpo con intencion. Eso es
lo que busco”, sentencia.

Se reconoce exigente consigo misma:
“Siempre digo que no hay nada que no
pucdas decirte, porque yame lo he dicho
antes. Aunque aveces también me digo:
cdlmate tantito”, admite sonriendo.

Comparte con Omega la pasion por el
misterio. La moda me interesa muchisimo,
aunque al principio no era consciente.
Ibaala escuela con una mochilallena de
cambios de ropa, me transformaba todo
el tiempo. Cuando Omegame llamé,
fue muy importante. Sicmprc tuve la
ilusion de tener un 1'Cloj; s algo quete
acompana, un basico, una herencia. Dos
meses antes de que llcgara la colaboracién,
decidi comprarme mi primer rcloj,’ cuenta,
mostrando su muieca.
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Amiga de otros Cmbajadorcs como
Katia Echazarrera u Osmar Olvera,

Kass reconoce el podcr delasredes para
inspirar cambios positivos. “Si puedes
ayudar aque alguicn se desconecte
CINCO MiNULos para reconectarse, eso

es muy valioso. Me gustarfa impulsar
pensamientos positivos y ayudar alas
personas a reencontrarse con lo que
tienen lcjos”.

Sobre su estilo personal, define: "Me
gusta lo comodo, lo que parece natural,
sencillo y clegantc, con un pequeno
detalle cspccial. Busco més la esencia que
la marca”.

Casi se emociona al hablar de su
primera pelicula, recién grabada. “Creo
que el secreto de mi éxito fue aceptar
que me caigo bien; entonces llcgc’)
gente parccida ami. El secreto es ser ta
mismay auténtica. A mi comunidad
le debo la vida. Aunque scan millones,
siento que hablamos como diez amigas
enunamesa.

Recientemente compartio escenario
con Cindy Crawford, quien celebra 25
anos con Omega. Kassandra se visualiza
en dos décadas igual de satisfecha, serena
y teliz, siempre acompaﬁada porsu rcloj.
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Saco ALL SAINTS, pantalon
MAJE, guantes COS, aretes
SWAROVSKI; Reloj OMEGA
Constellation de 28 mm en

acero.




PORTADA

‘EL TIEMPO HAY QUE INVERTIRLO BIEN, EN LO QUE TE GUSTA, EN LOS
SUENOS QUE QUIERES CUMPLIR. OMEGA ME ACOMPANA CON ESA

Su historia tiene claroscuros: “cgo’
aMéxico siendo nina y atraveso una
relacion abusiva. “Fue algo muy fuerte,
un abuso minucioso y sutil. Lo analicé y
pensé: gcdmo Hcgué aqui? Siempre digo
que no hay que enfocar la atencién solo
enla persona abusada, sino en el circulo
que larodea. % amigosy familiares
scpan escuchar, y entender cudndo
aconscjary cuando solo acompanar. Una
psicéloga me dijo que no debifa aislarme.
Cuando hablé, todos me dijcron: aqui hay
soluciones”. Si pudiera clegir un regalo,
lo tiene claro: “Un Omega Seamaster.
También me encantan los Objf:tos
Curiosos; soy coleccionista, aunque
minimalistay ordenada’.

Por su parte, ¢l clavadista Osmar Olvera
viene de tocar el cielo. Acaba de conquistar
el Campeonato Mundial de Deportes
Acudticos en Singapur 2025, ganando
eloroen trampoh’n de tres metros. Con
modestia, relata: “Ser campeon delmundo
y romper la hcgcmom’a de China, tras
veinte afos, es motivo de orguHo. No dir¢
que no lo cspcraba: para eso me preparg,
con entrenamientos de ocho horas diarias.
Ahora, lametason los Olimpicos de Los

Angelcs 2028

PRECISION EN CADA SALTO”

OSMAR OLVERA @OSMARDIVEROS

Consolo 17 afos vivié sus primeros
Juegos Oll’mpicos en Tokio. “Aprcndl’ a
nadaralos dos anos, en casa de miabuela.
Desde muy chiquito me meticron al agua
por scguridad, yyo buscaba siempre dénde
podiasaltaralaalberca’, recuerda entre risas.

Amigo de Omega, muestra su reloj
con orgullo: “El tiempo es fundamental,
eslo que marca la diferencia y no
regresa. Hay que invertirlo bien, en lo
que te gusta, cn los suenios que quicres
cumplir. Paso de seis a ocho horas al
dfa entrenando, buscando perfeccionar
cada cjccucién, y Omcga, con su
precision, me acompaﬁa”.

Rememora su medalla oh’mpica:

“El dia que ganas una medalla se siente
algo muy cspccial. Senti una satisfaccién
inmensaal ver que todo el trabajo valié
la pena. Enese logro, mi familia tiene
mucho mérito; fueron los primeros en
confiar en miyacompanarme cn los dias
buenos y malos”.

Fueradel agua, Osmar disfruta
cocinar, ver pch’culas Y pasar ticmpo con su
familia.“Como de todo, aunque cuando se
acerca una competencia sigo una dietamés
estricta. Perosi pucdo, nunca rechazo unos
tacos , admite entre risas.
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Comenzé enlos clavados a los
cuatro anosy se trasladé a Guadalajara
alos ocho para entrenar con un equipo
olimpico. "Mi entrenadora, Ma Jin, me
ha orientado en todo. Antes de cada
clavado, chocamos el punoy me dice:
“concentrado, tranquilo.”

Ademas, colabora con UNICEF: “Si
puedo ayudar aque los nifos persigan
sus suenos, encantado’”. En el futuro se ve
alcanzando més metas, aunque confiesa
con humor: “Mi suefio es poner una
taquerfa en la Ciudad de México’.

“Tenemos una gran relacion con
Omcga. Me han motivado muchisimo;
los veia de nino en los grandcs eventos
dcportivos, jamds imagin¢ que algl’m dia
serfa parte de su familia”, dice con orgullo.

Después de cada competencia,
disfruta el mary el descanso. "Me
encanta la playa. En mi tltimo viaje tui
a Puerto Vallarta, sin clavados. Tambi¢n
me gusta lamoda; en el tltimo evento de
Omega me vistio Dolce & Gabbana. Es
un mundo que me intriga”.

Desde UNICEF sigue inspirando a
otros ninos a Cumplir sus sueios, como ¢l: el
devolar sobre el trampoh’n.

omegawatches.com



Saco y camisa GUCCI; Reloj
OMEGA De Ville Prestige de
40 mm en acero.

a CASA HOTBOOK (Monte Libano 280, Lomas de Chapultepec.
as facilidades otorgadas para la realizacion de estas fotografias.
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PORFOLIO

VELOCES
75
ANOS

El Gran Premio de Gran Bretana
celebrado en 1950, la primera
carrera de Formula 1, inaugurd
una competicion que ha crecido
ano tras ano. Celebramos en
estas paginas su aniversario
con la ayuda del libro Formula

I: The Impossible Collection
(editorial Assouline), una obra
de coleccionista que recoge en
imagenes los 100 momentos
mas importantes de esta
vertiginosa historia.

TEXTO M.CANAL/J.PARRA
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PRIMERA CARRERA DE FORMULA 1 (13 de mayo de 1950). El

Farina, exoficial de caballeria, gand la carrera con un Alfa Romeo,

Gran Premio de Gran Bretana (también llamado de Europa) se y los otros dos pilotos del equipo italiano, Luigi Fagioliy Reg
celebro en un aerédromo abandonado de la Il Guerra Mundial Parnell, terminaron segundo v tercero. Estuvo presente, como
en Silverstone, Inglaterra. El evento atrajo a unos 140000 espec- espectador junto a su padre, el joven Bernie Ecclestone, quien
tadores, entre ellos el rey Jorge VI vy la reina Isabel Il. Giuseppe con el tiempo se convertiria en el director del campeonato.

Fotografia: © Klemantaski Collection.
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FIDEL CASTRO SECUESTRA A FANGIO (23
de febrero de 1958). Tras marcar la vuelta
mas rapida en un entrenamientos para una
carrera en La Habana, no perteneciente al
campeonato, Juan Manuel Fangio, el penta-
campeon mundial reinante, fue secuestrado
por rebeldes al servicio de Fidel Castro con
el objetivo de cancelar la carrera y avergon-
zar al presidente cubano, Fulgencio Batista
(en la foto, estrechando la mano de Fangio),
quien solicitd que la prueba se llevara a
cabo de todos modos. Mientras estuvo
cautivo, Fangio pudo ver parte de la carrera
por television. Posteriormente, fue liberado
ileso, y comento sobre sus captores: “Su
actitud fue incluso amistosa. Una mujer gue
me trajo la comida me alimento bien”.

Fotografia: © Bernard Cahier/
The Cahier Archive.
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TRAGEDIA EN MONZA (718 de sep-
tiembre de 1961). Un afo después
del boicot de los equipos britanicos
por la peligrosidad del circuito de
Monza, parte del peralte se volvio a
utilizar para el Gran Premio de Italia.
Ferrari ya habia adoptado el disefio
de motor trasero, y el famoso coche
‘de morro de tiburon’ del equipo
domind la temporada. Se esperaba
que Wolfgang von Trips ganara el
titulo ese fin de semana, pero sufrio
un accidente: murio él'y mas de una
docena de espectadores. En cambio,
el companero de Trips en Ferrari, Phil
Hill, gano la carrera y el campeonato,
convirtiéendose en el primer estadou-
nidense en ganar el titulo. Esta fue la
Ultima vez gue se utilizo el peralte en
el circuito de Monza.

Fotografia: © Bernard Cahier/
The Cahier Archive.
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PORFOLIO

FITTIPALDI SE CONVIERTE EN EL CAMPEON MAS JOVEN (710
de septiembre de 1972). Con 25 afos y 274 dias, Emerson Fitti-
paldi, hijo de un periodista automovilistico brasilefio y bautizado
asi en honor al escritor del siglo XIX Ralph Waldo Emerson, se
convirtio en el campedn de pilotos mas joven, con su Lotus y
una decoracion que marcaria una época: el John Player Special

Fotografia: © LAT/ Motorsport Images.
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negro y dorado, que se ve en la imagen atravesando la linea
de meta en el Gran Premio de Espafia en mayo de ese ano. El
récord juvenil no se batid hasta que Fernando Alonso gano en
2005, con 24 anos y 59 dias. Lewis Hamilton y Sebastian Vettel
superarian luego el récord de Alonso, y la hazaha del segundo
en 2010, figura aun como récord: 23 anos y 134 dias.
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LA PESADILLA DE LAUDA (7 de
agosto de 1976). Mientras lideraba

el campeonato con su Ferrari, Niki
Lauda se estrelld en el antiguo
NUrburgring —al que Jackie Stewart
llamo “el infierno verde’™— durante el
Gran Premio de Alemania y quedo
atrapado en su coche en llamas hasta
que fue rescatado por sus compane-
ros, entre ellos Arturo Merzario y Guy
Edwards. Aungue sufrié qguemaduras
graves y un sacerdote le administro la
extremauncion, pues parecia seguro
que moriria, regreso a competir en

el Gran Premio de ltalia tan solo seis
semanas despues, con la cabeza aln
vendada, pero tras haberse perdido
solo dos carreras. Termino esa carrera
en cuarto lugar, declarando posterior-
mente que estaba “aterrorizado’”.

Fotografia: © Hartmut Reeh/
dpa PictureAlliance.

SENNA ASOMBRA EN MONACO (3 de junio de 1984). El piloto McLaren en la linea de meta en la vuelta 32, y Senna le adelanto,
novato Ayrton Senna, hijo de una adinerada familia brasilefa, creyéndose vencedor. Pero la posicion en esas circunstancias se
corriendo con Toleman, conducia sin miedo bajo un auténtico contabiliza desde la vuelta anterior, cuando Prost lideraba, por
diluvio en el Gran Premio de Monaco. Hasta que la carrera se lo que fue el ganador, con Senna, segundo. Fue el inicio de la ri-
acorto por las condiciones meteorologicas. Alain Prost detuvo su validad entre los dos futuros companeros de equipo en MclLaren.

Fotografia: © PaulHenri Cahier/The Cahier Archive.
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PROST Y LA ‘CAMIONETA' DE FERRARI (20 de octubre de 1991). Tras
casi ganar el titulo para Ferrari en 1990 con cinco victorias, Alain Prost

tuvo su peor temporada en la categoria desde 1980 —su primer ano—,

sin ganar ninguna carrera en 1991. Tras la penditima, el Gran Premio
de Japon, el francés comento que conducir el Ferrari le parecia ‘como

un camion’. Con el orgullo herido, la direccion de Ferrari despidio al tri-
campeon a falta de una carrera. Prost se tomo un afio sabatico en 1992

y regreso en 1993 al equipo Williams, con el que gano su cuarto titulo.
Ferrari no volveria a ganar el campeonato de pilotos hasta 2000.

Fotografia: © Bernard Asset.
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SCHUMACHER IGUALA A FANGIO 27 de julio de 2002). En una

de las temporadas mas dominadas de la historia, Michael Schu-
macher se alzd con el titulo de pilotos con su Ferrari en el Gran
Premio de Francia, a falta de seis carreras. Fue su quinto titulo y
la primera vez que alguien igualaba el récord que Juan Manuel

Fangio que ostentaba desde 1957. Alain Prost habia ganado

Fotografia: © Bernard Asset.
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cuatro titulos, mientras gue varios otros contaban con tres. Para
2004, Schumacher habia ganado dos mas, elevando el récord a
siete. Lewis Hamilton tuvo que esperar hasta 2020 para igualar
el récord de titulos de Schumacher y superar su ndmero total
de victorias: 95 a finales de 2020 frente a las 91 logradas por
Schumacher en toda su carrera.
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ALONSO ROMPE LA BARRERA DE LA JUVENTUD (25 de sep-
tiembre de 2005). A falta de dos carreras, el espafiol Fernando
Alonso termino en tercer lugar en el Gran Premio de Brasil -hace
ahora 20 anos- vy se alzd con su primer titulo de pilotos, con el
equipo Renault. Con 24 anos vy b9 dias, batio el récord que osten-

Fotografia: © Bernard Asset.

taba Emerson Fittipaldi desde 1972 como el campedn mas joven.
(Lewis Hamilton lo batirfa después en 2008, al igual que hiciera
Sebastian Vettel en 2010). Renault también gand su primer titulo
de constructores como equipo completo, ya que anteriormente
|o habia ganado Unicamente como proveedor de motores.
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VICTORIA PARA MERCEDES Y
HAMILTON (23 de noviembre de
2014). En el Gran Premio de Abu
Dabi, Lewis Hamilton, en su segundo
ano en Mercedes y el primero con
los nuevos motores hibridos, gano

el titulo de pilotos, su segundo y

el primero para Mercedes como
equipo de constructores desde 1955,
cuando habia logrado la victoria con
Juan Manuel Fangio. El equipo siguio
ganando tanto el titulo de pilotos
como el de constructores cada
temporada desde entonces hasta
2020, con Hamilton ha conquistando
seis titulos, y Nico Rosberg, con una
victoria en 2016, la racha mas exitosa
para cualguier equipo.

Fotografia: © Bernard Asset.
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VETTEL SE CUELA PARA GANAR (74 de noviembre de 2010). El Gran
Premio de Abu Dabi vivid un duelo por el titulo entre cuatro pilotos: Fer-
nando Alonso, lider de la categoria con Ferrari; Mark Webber y Sebas-
tian Vettel, con Red Bull; y Lewis Hamilton, con McLaren, en un distante
cuarto puesto, pero con posibilidades matematicas. Vettel consiguio la
pole, pero como nunca habia liderado la clasificacion, tuvo que ganar y
esperar a que Alonso y Webber fallaran. Ferrari calculd mal la estrategia
de paradas en boxes de Alonso y el espanol termino en séptimo lugar,
Webber en octavo. Vettel gand y rompio el récord de Hamilton como el
campeodn mas joven, con 23 anos y 134 dias.

Fotografia: © Bernard Asset.
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El volumen sobre la
Formula 1 editado por
Assouline es, en si mismo,
un objeto de culto. Con
un peso cercano a los
10 kilos. La obra se abre
con textos firmados por
dos figuras clave del
automovilismo: Jean
Todt, expresidente

de la FIA, y Stefano
Domenicali, actual
presidente y consejero
delegado de la Formula
1. La publicacion (@hora
en su segunda edicion
tras la primera aparicion,
en 2021) forma parte de
The Ultimate Collection, la
serie mas exclusiva de la
casa editorial francesa.
assouline.com

MUCHO ANTES DE QUE NETFLIX
CONVIRTIERA LA FORMULA 1en un
docudrama de excepcional realiza-
cion con la serie Drive to Survive, este
sofisticado deporte contaba con todos
los ingredientes para enganchar al
espectador. Una mezcla explosiva de
gueroseno, adrenaling, épica y avances
tecnolodgicos han construido un entre-
tenimiento que sigue fascinando como
el primer dia.

El periodista Brad Spurgeon ha
puesto en orden de parrilla los eventos
mas importantes de este deporte en
el libro Formula 1: La coleccion imposi-
ble (ed. Assouline). Para ello, tuvo que
seleccionar los 100 momentos mas
importantes de los Ultimos 75 anos,
desde 1950 en que se celebro la pri-
mera carrera organizada por la FIA en
Silverstone hasta la ultima temporada.

“‘Me llevd meses hacer la seleccion
final. Hice una primera lista y después
comence a eliminar o, en algunos
Casos, a unir entre si los eventos mas
importantes. Como cuando decidi de-
dicar un solo momento a las dos veces
en que Ayrton Senna y Alain Prost

chocaron en el Gran Premio de Japon
en Suzuka, en 1989 y 1990, cerrando asi
su duelo por el campeonato’, recuerda
Spurgeon sobre una de las historicas
rivalidades de este deporte, que cubrio
durante dos décadas para el Herald
Tribune y el New York Times.

Justo cuando la Formula 1 se enfrenta
a un cambio radical de paradigma, con
nueva normativa para la proxima
temporada, la seleccion de Spurgeon nos
invita a mirar al pasado para no perder
de vista las claves historicas de este
deporte. De Fangio encadenando cinco
titulos en los anos 50 a la resiliencia de
Lauda en 197/6. De la tragedia de Senna
en 1994 al dominio absoluto de
Schumacher con Ferrari. De la irrupcion
de Hamilton como rey de la era hibrida al
dominio actual de Verstappen, sin olvidar
al espanol Fernando Alonso como
testigo privilegiado de varias eras de la F1.
Este libro nos recuerda el riesgo
vertiginoso de los pilotos, el shock
emocional de los accidentes, la euforia
del triunfo. La capacidad de la Formula 1
para trazar un circuito fascinante de
velocidad y gloria. @

UN VENCEDOR CON CARA DE NINO (75 de marzo de 2015).
Max Verstappen, hijo del piloto de Formula 1 Jos Verstappen y
la campeona de karts Sophie Kumpen, se unio al equipo Toro

Gran Premio de Espafia, Verstappen ascendio al equipo matriz,
Red Bull, y gand la carrera. En 2021 se convirtié en campeodn
del mundo y encadena desde entonces, siempre con Red Bull,
Rosso para convertirse en el piloto mas joven de la historia de la una serie de cuatro campeonatos consecutivos. En 2016, la FIA
F1,alos 17 anos. En la guinta carrera de la temporada siguiente, el establecio en 18 anos la edad minima para conducir.

Fotografia: © Florent Gooden/DPPI.
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CUESTION DE FEELING

¢COmMo nacen los autos mas deseados? A veces es amor a primera vista; otras, una seduccion lenta, construida a partir
de pequenos detalles. Les presentamos cinco superdeportivos que encarnan esa pasion sobre ruedas.

MARCASRICASEN HISTORIA
yencantoy modelos conun alto impacto
emocional. Sin Cmbargo, scémo nacen los
autos del deseco? A vecesson proyectos
irresistibles, que seducen al instante. Otras,
no se trata de las versiones mds potentes ni
extremas, Pero conquistan poco a poco.
No esamora primera vista, sino una
seduccion lenta, que nace al descubrir y
enamorarse de cada detalle. Hace anos,
Porsche reveld que alrededor de cuarenta
elementos caracterizan al icénico 911,
reconocible incluso en la oscuridad, al
simplc tacto, al acariciar su carrocerfa. En el

TEXTO NICOLA D.BONETTI

nuevo Ferrari 296 GTB, lareferenciaa las
salpicadcras traseras remite a un :mtcpasado
que marco unantes y un dcspués enel
diseno y las carreras: la Berlinetta 250 LM
de 1963-64, confirmando que ciertos
vinculos son, sencillamente, eternos. Los
lazos entre Clegancia yvclocidad, y por ende
entre lujo y rendimiento, se consolidan y
evolucionan haciaun concepto cadavez
mas singular. Enlos albores del futurismo,
cuando los automéviles buscaban transmitir
grziﬁcamcntc lasensaciéon de movimiento
para celebrar el mito de lavelocidad, la
acrodinimica ain no dominaba el disefo.
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Serfaa finales de los anos treinta cuando los
autos de competicion —conocidos como
streamline en inglés ostromlinie en aleman—
clevaban sus capds largos y colas en forma de
gota, mostrando la esencia de lavelocidad
incluso en reposo. Ferrari nacié en 1947,
aunque la experiencia de la Scuderia habia
comenzado casi dos décadas antes, centrada
enla excelencia mecanica: el primer 1255
ya contaba con un motor de 12 cilindros. El
296 GTB tardo casi 75 anos en llcgar, pero
lohizo para consolidarun lcgado: clcgantc
yvcloz, luj 080y de altisimas prestaciones,
inspirado en las formas del 250 Berlinetea
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LM, disenado para Le Mans. Naci
la competenciaen 1963, este modelo ha
pcrmanccido enel imaginario colectivo
quizd mds por sus lineas inconfundibles que
por suvictoriaen Le Mans en 1965, cuando
superdalos lcgcndarios Ford GT40 con
motores de siete licros. Hoy; ¢estos dos Ferrari
se consideran mas clcgantcs 0 Mds racing, mds
para gfizl/emm Opara pilotos? Dificil saberlo:
elvinculo entre ambos mundos es, sin duda,
inscparablc.

En otro frente, un duclo teutdnico en-
frentaa Audi, uno de los cuatro fundadores
de Auto Union, con Mercedes AMG  la

divisién dcp ade Mercedes-Benz, queun

motores 1P nentes,
pCFO tan dlStlntOS cn {:O['Dl‘d acter quC
CICgiI‘ entre C‘“OS Ne VLlClVC casl llﬂPOSibIC. El

AudiRS6 Avant GT es, quizd, clmis agresi-

vo: una edicion limitada a 660 unidades, con
630 caballos de fucrza, capaz de acelerar de
0a100km/hen33 scgundos y alcanzaruna
velocidad pur de 305 km/h. Su susper

dC COIantiClOD contrasta co: l"l amplla

ﬁlIlCiOﬂ'&hd’dd dC una carroceria dC u ‘z{g()ll. El

MercedessAMG GT 63 Pro 4matic+, por
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No son analogfas al

azar: pasan las decadas,
pero ciertas formas
permanecen intactas,
como las salpicaderas
traseras del Ferrari 296
GTB, arriba, y del iconico
Ferrari 250 Le Mans (1963-
64), abajo.




MOTOR

SU parte, €s un coupé de 612 caballos, nacido
para la pista, pero suavizado para la carretera:
solo el alerdn trasero delata su ADN més ra-
dical. Acelerade 0a 100 km/hen 32 segun-
dos,alcanzalos 317 km/hy se producirin
200 Cjcmplares. Ambos combinan Clcgancia
yvclocidad, luj oy rendimiento, cadauno con
SU propio temperamento.

El_]aguar E-Type de 1961, considerado
por Enzo Ferrari como el coche mas bello
del mundo, y el prototipo Type 00, que
anticipaa su sucesor eléctrico, representan la
sintesis pcrfecta entre estcticay descmpf:ﬁo.
El primero, rugiente yvoluptuoso; el segun-
do,una reincerpretacion solidade lalinea
streamline, casi més posmodcma que futuris-
ta,aunque silencioso yvalicntc porser eléc-
trico. Ambos revelan el mismo hilo conduc-
tor: el E—Typc encarnala clcgancia, el Typc

Bocas de tiburon: el Audi
RS 6 Avant GT, arriba, y

el Mercedes-AMG GT 63
Pro, a la derecha, necesitan
aire para sobrecargar sus
motores V8, lo que justifica
la agresividad de

sus frontales.

AQUI TIENES QUE CORRER LO MAS RAPIDO QUE PUEDAS
PARA QUEDARTE EN EL MISMO LUGAR. SI QUIERES IR A
ALGUN SITIO, DEBES CORRER AL MENOS EL DOBLE

— LEWIS CARROLL
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LA VELOCIDAD ES LA FORMA DE EXTASIS QUE LA

REVOLUCION TECNOLOGICA LE HA DADO AL HOMBRE

65

— MILAN KUNDERA

NOVIEMBRE 2025

00 proyecta dinamismo. Hace méis de
sesentaaios, shabrfa sido posiblc imaginar
un futuro que recomara las formas de los
anos cuarenta? Probablemente no. Pero el
diseno, como la moda, es ciclico: todo regre-
sa,aunque rcintcrpretado con nuevos codi-
gos. En materia de audacia estilistica, el
BMW Serie 7 —incluida su version eléc-
trica, el i7— combina la agrcsividad futuris-
ta de su frontal con el clasicismo de su
pcrﬁl. En elinterior, sorprende conun
Cquilibrio entre tccnologl’a envolvente y
hospitalidad refinada. En cuanto a desem-
peno, mantiene larobustez dcportiva que
distinguc ala casa bavara. Porquc, al final,
el rendimiento sigue siendo la Cxprcsic’m
mds pura del placcr de conducir. ®

Evolucion Jaguar: arriba,
E-Type Serie 1y Type
00 Concept, con estilo
Sstreamline. A la izquierda,
el BMW Serie 7 mantiene
la elegancia de su
carroceria, detras de un
frontal decididamente
futurista.



UN SUENO PARA DOS

Para celebrar sus primeros 40 afios en ltalia, Porsche ha creado dos modelos de -
serie limitada juntoa Ferragamo, presentados en un exclusivo tono azul disefiado
- especialmente para la ocasion.

PE— TEXTO NICOLA D. BONETTI
FOTOGRAEIA-D:R




El 911 Carrera 4 GTS,
también en la exclusiva
tonalidad Blusogno.



MOTOR

De izquierda a derecha: Leonardo
Ferragamo, presidente de
Salvatore Ferragamo; Pietro
Innocenti, CEO de Porsche Italia; y
Alexander Fabig, vicepresidente
de Individualization y Classic de
Porsche AG, retratados junto a la
serie especial Taycan 4S.

Esta colaboracion
de estilo nace de
una afinidad electiva
y de una sinergia
auténtica entre dos
marcas iconicas.

UNZAPATERO, que tras conquistar
Hoﬂywood regresa Florenciaen 1927,
abri¢ un taller desde el que elmundo
entero conocerfa sus creaciones firmadas:
Salvatore Ferragamo. Dos décadas més
tarde, en 1948, dcspués de mil proycctos,
un experto técnico construyod el primer
automovil dcpom'vo con su propio apclli—
do: Porsche, nacido enun grancro a partir
delautomovil del pucblo que ¢mismo
habia disefado. En ambos casos, simplici—
dad v genialidad, ideas potenciad:m por la
artesania, el cj esobre el que girarfa lacola-
boracion actual encre las dos marcas. Enla
base de estaalianza esta el luj 0, plantcado
COMO una pregunta: jartesania de lujo o
lujo artesanal?

Ambas definiciones enmarcan las cua-
lidades que expresan Porschey Ferragamo,
cadaunoensu propio sector, valores de
excelencia: diseno, calidad y atenciénal
detalle. Premisas sinc’rgicas que realzan la
suma de estas virtcudes en la creacion de
dos modelos de los autos de Zuftenhau-
sen, celebrando los 40 anos de Porsche
Iealia (aunquc la importacion comenzo
en 1954 conlos modelos 356, primero
en Bolonia, lucgo en Verona y dcspuc’s
en Padua). El contacto entre el fabricante
de autos deportivos y Ferragamo sedaa
través de Porsche Exclusive Manufakeur,
unaverdadera forja de /9’53&9//6 cspccializada
en pcrsonalizacioncs, quc se encarga dela
produccién de estaserie cspccial. Losdos
modelos yason exclusivos: la eterna 911
Carrera4 GTS (deportivo con motor de

combustion interna) y la futurista berlina
cléctrica Taycan 4S, sometidos alos traca-
mientos disefados de manera conjuntay
reservados tinicamente para elmercado
italiano. Un proyecto que llena de satis-
faccion a Porsche, con 8,223 vehiculos
entregados en 2024 (+8%respectoa2023),
consolidando su papcl €OMOo tercer merca-
do europeo para la marca.

Coédmonacid el proyecto, lo Cxplica
Pictro Innocenti, de Porsche Iralia: “Surgc
deldeseo de darvidaa algo Unico, queen-
carnarael espiritu que nos guia desde hace
40 anos: el estilo Porsche unido a la cultura
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v al gusto estético italianos. Elegimos a
Ferragamo, unamarca con la que nosune
la excelencia artesanal, la elegancia atem-
poral y unaatencion obsesivaal detalle” Es
Leonardo Ferragamo, presidente de Salva-
tore Fcrragamo, quicn describe la creacién:
“Cambiando lo menos posible, porque
Porsche yaes perfecta, v centrando nuestra
atencién en detalles sofisticados. Buscamos
crear una sinergia auténticay signiﬁcativa
entre dos marcas iconicas que comparten
la pasién por el diseno, el IeSpeto por la
tradicion v el coraje de innovar, para contar
una historia emocional vinculada al sue-



Los detalles del
proyecto y del trabajo
creativo incluyen,
arriba de izquierda

a derecha, a Linda
Segner, responsable
del proyecto por el 40°
aniversario de Porsche
Italia en Alemania;
Grant Larson, jefe de
disefio de Proyectos
Especiales; y Pietro
Innocenti, CEO de
Porsche ltalia, junto

a algunos de los
materiales propuestos
por Ferragamo.

no: mi padre, Salvatore, fue llamado 7he
Shoemaker of Dreams, y Porsche contintia
conel concepro de Driven by Dreams’
Lainteraccién entre los €quipos creati-
vos es fundamental, con Ferragamo en
BadenWiirttembergy Porsche (Alema-
nia ¢ Italia) en Florencia. Comenzando
por el color: la tonalidad Blusogno, exclusi-
va para esta edicion especial, se inspiracn
muestras de cuero y telautilizadas en el
iconico bolso Hugy enlalineade ropa de
lamaison. Lincas blancas finas Y precisas cn
el cofre delantero y el spoiler trasero evo-
can elementos estilisticos de Fcrragamo,

CON acentos Cromdticos que transmiten
clcgancia y dinamismo. Las llantas, del
mismo color; se adornan con delicadas
rayas blancas pintadas amano; ¢l tapacu-
bos contrasta con el escudo de Porsche
pintado enrojo,en homcnajc al color
simbolico de Ferragamo‘ Lasiniciales del
modelo enlacolaestan pintadas amano
en blanco con bordes Blusogno, un toque
refinado Y armonioso. Enlos pilarcs, las
placas conmemorativas muestran el nu-
mero 40, los anos 1985 y2025,y la inscrip-
cién Porsche Tralia, todo en relieve paraser
apreciado incluso al tacto. Los interiores
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combinan cuero Blusogno con insercio-
nes de maderade paldao azul: los asientos,
clvolante deportivo GT y la palanca de

cambios presentan perfiles y detalles toma-

dos del exterior; el mismo cuero se utiliza
también para portadocumcntos y llaveros.
La placa de aluminio conel logo del 40
aniversario de Porsche Iralia sella la edicién
cspecial, mientras que el logotipo blanco
brillante de Fcrragamo se intcgra enlos
umbrales de aluminio ccpiﬂado negro. Asi
se cierra una colaboracion con Porsche
Exclusive Manufakuur, que promete inspi-
raraambas casas en proyectos futuros. ®
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HACER OLAS

LLa pasion de Rolex por apoyar o mas des}acado del mundo nautico abre un nuevo
capitulo al lado de SailGP. Estuvimos en Los Angeles y platicamos con sus protagonistas.

TEXTO 1IZASKUN ESQUINCA HERNANDEZ

PARAENTENDERESTENUEVO
CAPITULO entre Rolex y Sail GPvale
la pena recordar que elvinculo de la firma
con el mundo ndutico comenzé en 1958,
alapoyaral New York Yacht Club. Desde
entonces, el rendimiento ¢ innovacion de los
equipos han comulgado de manera pcrfccta
conel COMPromiso de cxcclcnciay prccisic’)n
que la casa suiza imprime en cada guarda—
tiempos.

Con esta tradicion marftima, la firma

anuncio recientemente su papf:l como Patro-

cinador Principal del Rolex Sail GP Cham-
pionship, la serie de vela de alto rendimiento
enla que los MEjores regatistas delmundo
compiten en catamarancs F50. Unaasocia-
cion vertiginosa que bien merece vivirse en
plcna accion; por ello, nos trasladamosal
pucrto delos Angdcs para atestiguarla.
Palmeras, sol californiano y elocéano
Pacifico como pista para el Cspcctziculo dela
velamoderna: Rolex Sail GP Championship
desplegd toda su energfa en aguas angelinas,
reuniendo a doce equipos internacionales
enuna competencia donde cada scgundo
marcé la diferencia, peroantes de presenciar
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laadrenalinaenel aguia, CoNversamos con tres
protagonistas clave.

El primero fue Andy Thompson, di-
rector de Sail GP sobre la incorporacion de
Rolex como Title Partner —patrocinador
principal— de esta emocionante carrera
nautica: “Rolex, desde mi punto devista,
siempre nos ha acompaﬁado. Tenemos una
relacion fantdstica Y, graciasasu colaboracion,
hemos logrado establecerlo que es Sail GP
actualmente. Ademds, lo que desecamos es
que elinterés crezcaain més. Rolex tiene una
asombrosa relacién con la navegacion desde
hace poco mds de 70 anos. Con esa historia,
eranatural quesu nombre acompanaraa
Sail GPy con suapoyo continuaremos com-
particndo la pasion por lavelocidad néutica
conmis personas alrededor del mundo;
dice Thompson, quicn trabaja delamano
con Sir Russell Scott, director general dela
competencia donde se enfrentan los mgjores
equipos devela.

Los catamaranes de 50 pies, idénticos en
tamanoy tccnologl’a, alcanzan velocidades de
hasta 100 km/h. Todos son conducidos por

atletas de alto rendimiento, medallistas inter-
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nacionales u oll’mpicos, como Tom Slingsby,
quien cuenta con una medalla de oro enlos
Juegos Olimpicos de 2012 y una historica
victoria en la Americas Cup de2013. Actual-
mente es CEOy pﬂoto del equipo Australia
Sail GP ademis de Testimonial de Rolex. Ha
ganado tres campeonatos y, sin duda, espera
recuperar su lidcrazgo en2025.

El fue nuestro scgundo entrevistado, con
quien compartimos algunas palabras sobrela
carreray elapoyo de Rolex. Tiene claro que
“elmejor momento del Rolex Sail GP es ser
el primero en cruzar lameta, comenta entre
risas durante su llcgada alespacio quela firma
creadora del famoso Yache-Master ha bauti-
zado como Adrenaline Lounge.

Nos comparte también que, paraalcan-
zar lavicroria, el equipo mantiene una men-
talidad basada en la comunicacién: “Enuna
ocasion nos visitd el entrenador del equipo
australiano de natacion; pasd unos dias con
NOSOTIOS Para reCONOCET NUEStras fortalezas y
trasladar ese espiritu competitivo a su equipo.

Derecha, Martine Grael,
Testimonial de Rolex, es la
primera mujer piloto en el Sail
GP Championship. Izquierda, el
equipo Emirates GBR SailGP
celebra el triunfo en KPGM
Australia SailGP.

Se dio cuentade que uno de nuestros puntos
fuertes es la comunicacion. Cuando alguno
de nosotros se equivoca, no hay reparto de
qupas: todos somos honestos y siempre
buscamos hacer MEjOr NUESTTo trabaj o.

El Cxpcrimentado piloto también hace
unllamado alas nuevas generacioncs de
navegantes a atreverse mds, y mencionaa
Dicgo Botin como uno de los més destaca-
dosdesu generacion.

Elsolangelino comenzabaa ocultarse,
momento que anunciaba dcjar la comodidad
del Adrenaline Loungc por lavelocidad de
un bote. Enfundados en trajes impcrmcablcs
conlas siglas Sail GP, nos unimos a la aven-
turade perseguira los veloces catamaranes
durante la sesion de entrenamiento, que —tal
como en la Formula 1— se realiza un dia
antes de las carreras. Una ligcra llovizna hizo
més divertido y retador el trayecto.

Antes de iniciar la primera carrera deldia,
conversamos con Hannah Mills, quicn posee

una ampha traycctoria en el mundo ndutico.
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Abajo, Tom Slingsby, CEO vy piloto
del equipo Australia Sail GP es
orgulloso Testimonial de Rolex.

Ha ganado dos medallas de oro oll’mpicas
(2016y2020),unade plata (2012)y; entre
muchos otros galardoncs, hasido reconocida
endos ocasiones con el Rolex World Sailor
of the Year (2016y2021). Su brillante carrera
la convierte en Testimonial de Rolex yestra-
tega del equipo Emirates GBR Sail GP Team.
Pionera en la inclusion femenina en
este deporte, nos comparte: “Esto hasido
un viaje muy interesante para mi, ya que
he estado presente desde que comenzd el
programa Athena Pathways. Primero rea-
lizamos entrenamientos con mujeres, con
resultados inmediaros, lo quenos llevo répi—
damentea competir. Esonos permitio crear
el primer evento femenino en 2022 durante
la Americas Cup, Fueun paso cxponcncial



Derecha, Un grupo de
catamaranes F50 cruzando
la Isla Tiburon durante la
tercera vuelta de Rolex
SailGP Championship.
Abajo, El equipo Emirates
Great Britain Sail GP
compite durante un reflido
momento de la carrera.

Emirates

para la navegacion femenina y estoy muy
orgullosa de haberlo logrado’f dice Hannah,
mientras toma un tltimo sorbo del e verde
que pidié Y S¢ prepara para retomar elmando
del equipo Emirares, que buscarfa conquistar
la primera carrera deldia, ganada finalmente
por Black Foils de Nueva Zelanda, con dos
Victorias consecutivas.

Paracl scgundo dfa, nuestra atencion se
centré exclusivamente en la carrera. A dife-
rencia del dfa anterior; cuando presenciamos
el dominio neozelandés, esta vez volvimos al
mar para observar de cercaalos imponentes
catamaranes F50 disputarsc atodavelocidad
la conquista del Rolex Sail GP en su primera
fecha. Con grandcs olas y vientos capricho-

s0s, ¢l equipo Canada Sail GP-NorthStar

hizo historiaal superara los podcrosos aus-
tralianos y neozelandeses para conquistar su
primer ticuloenel campeonato.

Masalladela vclocidady el Cspcctéculo,
este evento encarna un nuevo capl’tulo en
laalianza entre Rolex y lavela. Hoy, consu
papcl como Patrocinador Principal delRolex
Sail GP Championship, la marcareafirmaun
lcgado construido sobre innovacion, preci-
sion y respeto por la tradicién marftima.

Ultimo recorrido

El Sail GP entra en su recta final en Abu
Dabi, durante el Mubadala Abu Dhabi Sail
Grand Prix, los dias 29y 30 de noviembre,
donde se decidira cual de los doce equipos
levantar el wofeo del Rolex Sall GP. @
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EL RELOJ NAUTICO
POR EXCELENCIA

El Oyster Perpetual Yacht-Master,
reloj dedicado a la navegacion,
combina un rico legado maritimo con
la elegancia, rendimiento e innovacion
que definen a Rolex. Es el instrumento
nautico por antonomasia: simboliza
el vinculo eterno entre la relojeria y
el mar. Un reloj creado no solo para
medir el tiempo, sino para rendir
homenaje a quienes desaffan los
elementos.

En Los Angeles, la precision de
los crondmetros vy la audacia de los
navegantes se encontraron en un
mismo escenario, donde la emocion
fue tan protagonista como las velas
desplegadas al viento.
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3 BLOWIN:INTHE WIND

\ Desde los superyates para crueeros exclusivos hasta los racers para los
regatistas mas atrevidos, la vela conquista a todos.

TEXTO GIULIANO LUZZATTO

El Kiboko4, segundo
ejemplar del Southern
Wind 108, parte en su

viaje inaugural siguiendo

la tradicion del astillero
sudafricano: 7500 millas
desde Ciudad del Cabo
hasta el Mediterraneo.
Construido en fibra de
carbono, mide 34.51
metros de eslora con
baupreés, y cuenta con
una superestructura,

- distribucion de cubierta e

- interiores desarrollados por
_,,pi Nauta Design, de Milan.
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A la izquierda, el

nuevo Grand Soleil

65 Performance de
Cantiere del Pardo
navega con el gennaker.
Abajo, el muy esperado
Be Cool: Swan 128, ¢l
nuevo buque insignia del
astillero Nautor.

NOVIEMBRE 2025

‘ELMAR, Y SOBRETODO LA VELA,
cs complementario. Te envuelve, te forma, te
ayuda, tcacompana. Sirve para comprender—
teatimismoyalos demds” Son palabras del
célebre navegante italiano Giovanni Soldini.
Y rcﬂcjan pcrfeccamcntc lo que sienten los
apasionados dela navcgacién y los astilleros
cadavez quese enfrentan alas olas: bajo la
vela mayor, impulsados Unicamente por la
tuerza delviento, el vinculo con el mar se
vuelve inigualable. Tal vez por eso la demanda
develeros siguie en aumento: en el primer
semestre del ano en todo el mundo se ha
botado una notable flota queva desdelos
superyates mds exclusivos hastalos pureracers
mésveloces. Gertlernan haseleccionado los
mds dignos de seradmirados. La seleccion
comienza con el SW108 Kiboko 4, el segun-
do modelo del Southern Wind de 33 metros
y el cuarto yate que su propictario encarga al
astillero, aprovcchando la amplia experiencia
adquirida abordo de sus tres embarcaciones
anteriores. Con diseno exterior e interior de
Nauta Design y arquitectura naval firmada
por Farr YD, el Kiboko 4 ha sido concebido
paraoptimizar peso, rendimiento y estética.
Sus interiores, de estilo contemporanco e
inspiracion marinera, combinan roble claro
condetallesen nogal, mientras que las telas
maﬂorquinas tejidas amanodela tapicen’a
evocan el deseo de su dueno de recrearuna
atmosfera que rinde homcnajc alatradicion
nautica de las Islas Baleares. Como todo
Southern Wind, el Kiboko 4 tambi¢n ya
SUpCro su primer recorrido de 7,500 millas
néduticas, desde Ciudad del Cabo hasta el
Mediterrineo, una travesia que representa
unaverdadera declaracion de fiabilidad. Por
su parte, Cantiere del Pardo presenta elnuevo
Grand Soleil 65 Performance, una version
mds deportiva delaaclamada Long Cruise,
reconocida porsu dcgancia, calidad de cons-
trucciony confortabordo. Conlineas de
flotacion firmadas por Matteo Polli el GS 65
Performance forma parte delalinea Plus,un
concepto deatencion pcrsonalizada enel
que el propictario participa desde las prime-
ras fases del diserio. Cada modelo es fruto de
un proceso colaborativo conun equipo
dedicado que ofreceun yatea medida, cons-
truido integramente en las instalaciones del



astillero. El plano de cubiertahasido pcnsado
paraquienes disfrutan de tomar el timén con
determinacion: las maniobras estan optimi-
zadas parauna navegaci(’)n deportivay extre-
madamente sensible. chajo dela cubierta, el
ambiente disenado por Nauta Design com-
bina Clcgancia y calidez. EIGS 65 Performan-
cesse ha podido admirar en el Festival Nauti-
code Cannes (9-14 de septiembre) yen el
Salon Néutico de Génova (18-23 de sep-
tiembre). Siempre en Cannes, en el lado este
de la Croisette, donde se exhibieron los vele-
ros, se prcscnté otrajoya delmade in [[ﬂé/: el
ICE70RS. disenado por Felci YD, esla
reinterpretacion dcportiva del 70 pies de
ICE Yachts, un astillero boutique cada vez
més valorado por los amantes de lavelaa
nivel internacional. Desde su quilla eleva-
ble, que combina alto rendimiento con la
posibilidad deacceder a bahias y puertos de
poca profundidad, hasta la avanzada do-
mética a bordo, es una embarcacién que
realmente merece ser visitada. Recién llcga—
do al Mediterraneo desde Finlandia, donde
tue construido por Nautor, se encuentra el
muy cspcrado Swan 128 Be Cool, el yate
mds grande de lalinea Swan Maxi. Este

buque insignia de 128 pies (39 metros) es el

Arriba, el segundo ejemplar
del Wallywind 110 con
casco de carbono. A la

derecha, el WallyRocket 51

Django, un pure racer con
167 m? de superficie vélica,
que alcanza los 363 m?a
velocidad de popa gracias
al cambio de velas de proa.

primer cjcmpla.r del nuevo modelo del
astillero, que recientemente se incorpor(’) al
grupo Sanlorenzo. Muy clcgantc, como
todos los Swan, se dcsplaza con agilidad
con las brisas del Mediterrinco graciasasu
amplia supcrﬁcic vélica: 450 m” de vela
mayor, 400 m’de foquc y 1,200 m’de spin-
naker. Se exhibié, sin participar en competi-
cién, en Porto Cervo en ocasion de la Maxi
Yacht Rolex Cup,y en el Salén Néurico de
Monaco (24-27 de septiembre). Siempre en
la Costa Esmeralda, a finales de agosto, s
presentd e scgundo Cjcmplar del Waﬂywind
110, lanueva obra maestra de \Wally Yachts
para cruceros reipidos, con casco de carbono,
lincas de agua de Judel/Vrolijk y diseno

interior y exterior de Studio Santa Maria
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Magnolﬁ. Laseleccion de Gentlenan no
podia dejar de incluir el WallyRocket 51,un
pure racer de 1550 metros yapenas 6.3 tone-
ladas (gracias a su estructura ligera de espu-
ma de carbono), ideado por Luca Bassanien
colaboracién conlos patrones Vasco Vasco-
oy Guille Parada y el diseno de Botin
Partners. Con su combinacion de tecnolo-
gl’a de Vanguardia, rendimiento y estilo, este
yate establece un nuevo estandar en el
mundo de las regatas, clasificadas como
monotipo. El primer ejemplar, Django, ya
se ha hecho un nombre a nivel internacio-
nal, y estd prevista la producci(’)n demis
barcos idénticos para otros gentlemen apa-
sionados de la vela, apoyados por los mejo-
res navegantes profesionales.
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EL ARMARIO PERFECTO

Temperaturas inestables, nubes caprichosas, tiempos entre calle y oficina. El otofio y el
invierno requieren de un vestuario especifico gue requiere una combinacion de prendas y
accesorios, no siempre facil de componer. Esta guia te ayudara.

TEXTO ABRAHAM DE AMEZAGA
ILUSTRACION SOFIA ARCHILLA
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LLas temperaturas se vuelven jugue-
tonas. Mientras se acercan los meses
mas frios del afno, aun hay hueco

para los dias soleados en los que, sin
embargo, no es raro encontrarse con
una lluvia inesperada o una tormen-
ta. No es facil construir un vestuario,
accesorios incluidos, para afrontar esta
época del ano sin renunciar a la maxi-
ma elegancia. No se trata de cubrirse
con multiples capas, e ir anadiendo y
quitando seguin el momento; tampoco
de apostar por soluciones simples que
no sirvan para aportarnos confort y
protegernos. La solucion, a grandes
rasgos, pasa por vestirse con prendas
y complementos que protejan de las
bajas temperaturas, proyecten nues-
tra personalidad vy, por supuesto, se
ajusten a nuestro estilo. Nos hemos
propuesto trasladar estos grandes
principios al dia a dia, al momento de
abrir el armario y decidir. Nos hacemos
preguntas, para las que hemos intenta-
do encontrar respuestas. Pasen vy lean.

/‘ ¢Cuales son los basicos atempora-
les que hay que tener en el armario
cuando llega el otofio?

Un abrigo, un traje azul marino, un
blazer azul y un pantaldn gris. Obvia-
mente, si esta acompanado, mejor,
pero este conjunto de prendas puede
ser suficientes para afrontar con estilo
cualquier ocasion. Eso si, todas deben
ser de impecable factura.

.
.. e
Los colores neutros, con las

diferentes variaciones del
marron, son siempre un acierto.



2 ¢Cudl es el numero ideal de trajes
que hay que tener para el otofo-
invierno y de qué colores?

Mas gue la cantidad, lo que debe pri-
mar es la calidad. Tres seria el numero
perfecto: uno de color gris, otro en azul
marino y uno de tonos marrones.

Antes de estrenarlos, ¢hay que

sacudirlos contra la pared, “hasta
quitarles la rigidez de lo huevo”, como
acostumbraba a hacer Fred Astaire?
Si el célebre actor tenia ese habito, a
nosotros nos bastara con sacudirlo con
delicadeza vy, por supuesto, mantenerlo
perfecto con un cepillo especial de
prendas. No hay que olvidar colgarlos
en ganchos propios de trajes, sobre
todo en el caso de los sacos.

4 ¢Qué colores son mas propios
estos meses?

Si bien la apuesta de los neutros es
siempre un valor seguro, hay quien
gusta de combinar “un suéter en color
rojo 0 morado bajo un traje azul mari-
no; siempre es un acierto’, sefala Jon
Aguirre Larranaga, consultor del lujo
radicado en Paris.

éSigue vigente la regla de los tres
5 colores?

Si, es todo un clasico. Consiste en no
llevar mas de tres colores, con la idea
de proporcionar una armonia visual. Y
no olvidemos que sera lo primero que
perciban los demas.

¢Como se pueden mezclar?

Existen dos posibilidades. Una,
apostar por tres marrones de diferen-
tes tonos, por ejemplo. La segunda
opcion podria ser un color gue domine,
otro que sea mas bien secundario y un
tercero que aporte cierto énfasis.

7&Cc’>mo debo combinar bien las
prendas para estar abrigado sin
sacrificar el estilo?

El secreto es combinar los materiales
(lanas, algodones vy sedas, por ejemplo)
y gue se dé un equilibrio de volume-
nes, adaptado a la morfologia de cada
uno de nosotros.

8 (Esta bien eso de ir ‘como una
cebolla’, con varias capas de
prendas?

Sin duda, es una tendencia relaciona-
da mas con el estilo de vestir de los
mas jovenes -que se quitan y ponen
prendas segun la temperatura- aunque
va ganando adeptos también entre los
mayores. En realidad, lo mas adecua-
do es llevar pocas prendas, pero que
mantengan regulada la temperatura
del cuerpo, como las de alpaca o el
algodon Pima. Perul es el rey en ese
terreno.

9 éSuéteres de cuello alto, en “V” o
redondo?

“Los de cuello redondo se pueden
llevar de una manera casual con un
traje, aunque los de cuello vuelto son
un must para el invierno, sustituyendo
la camisa y corbata. Los de cuello en
“V" los dejo para el campo”, nos explica
Aguirre Larranaga.

Abrigo,
suéter de
cuello alto,
botines y
accesorios
con estilo:
sombrero y
bolsa.

w Q ¢Cuales son los estilos de chama-

rras (bomber, parka, trench, etc.) mas

apropiados para ir a la oficina?

Todo depende del lugar en el que se trabaje. El trench es un valor seguro en los
dias menos frios y lluviosos, mientras que una parka en lana es ideal para los dias
de bajas temperaturas. En cuanto a la bomber, es la mas sport de las tres.

Suéter de cuello
alto, un must.

2

Cuello en “V7,
| mas informal.
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Cuello redondo.

/‘ /I ¢Sigue funcionando el clasico
trench tipo Burberry o las versio-
nes similares?
Es un comodin que protege de la lluvia
y el viento. Realizado en tejidos de
algodon impermeable, la propuesta
con cinturdn es la mas clasica, pero, a
la vez, plenamente vigente.

”‘ 2 ¢Qué materiales son los mas ade-
cuados para suéteres y chalecos?

El cashmere y lana merino sin duda

se llevan la palma en esta época del

ano. En lo que respecta a los colores,

también en estas prendas superiores

la apuesta segura son los neutros, tan

intemporales ademas como para poder

acompanarnos a lo largo de muchos

otofios e inviernos.
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LLa funcionalidad, especialmente
en épocas de frio, no debe estar
refiida con el estilo.

”‘ 3 ¢Y para las camisas de in-
vierno (algodoén, pana, lana)?
Las de algodon mas grueso que las
de verano son muy propias para
la oficina, mientras que la pana, de
lo mas otonal, se reserva al fin de
semana. Las de lana fina permiten
libertad de movimientos.

/‘ 4 ¢Cudles son las innova-

ciones en materia de ropa
térmica o técnica para el invierno?
LLa tecnologia ha permitido crear pro-
puestas ligeras vy a la vez aislantes del
frio, aungue no hay nada mejor para el
cuerpo que los materiales naturales. La
alpaca, termorreguladora y repelente al
agua, es un material que gana terre-
no, por ser natural y, en el caso de la
peruana, de origen sostenible.

Un accesorio vintage, con
historia, puede aportar un
toque de distincion.

| /‘ 5 ¢Coémo debo cuidar la
T E ropa de lanay cuero
' - durante el invierno?
+ Las propuestas de lana se
r lavan a mano y en frio. En

cuanto al cuero, pasar un

' ! | pano e hidratarlo con cre-
E_ ma periodicamente. Cuan-
do no se usan, mantener en
un lugar seco vy aireado.

/‘ ¢Qué cortes de pantalones son
los mas idéneos (rectos, slim,
anchos)?
El recto es mas formal, mas de traje o
americana. Los slim no quedan bien a
todos los hombres v, si la elegancia es
mas bien una actitud, los anchos no
acompanan en esa linea. Nos queda-
mos por tanto con los rectos.
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/‘ 7 ¢Qué tejido de pantaldn es el mas
apropiado para llevar en cada
ocasion: de lana, pana, vaquero...?
Una regla sencilla pero eficaz: con
pantalones de lana fria se va a la
oficina; con los de pana, al campo, y
con los vagueros, a tomar una copa o a
una cena entre amigos.

/‘ 8&Cuéles son los accesorios

imprescindibles, y
recomendables, para cubrir la cabeza
(gorras, sombreros, gorros)?

)

€«

LLos tonos
similares entre
sombreros,
bufandas y
abrigos aportan
armonia.

Porgue, como se suelde decir, el frio
entra por la cabeza (y también por los
pies), un buen sombrero en fieltro sera
perfecto a la hora de llevar un traje y
abrigo; mientras un gorro lo sera para
acompanar a una chaqueta corta y de
aire deportivo. En el caso de las gorras,
en tweed o lana para los gue gustan
del toque mas british.

" 9£Cémo combinar un gorroy
una bufanda con un abrigo para

lograr un /ook elegante?

Pueden ser ambos de un mismo

tono o uno que sea complementario.

Si tiene pensado apostar por los

estampados, absténgase. Son todo

menos elegantes.

2 O(’.Qué material es el que hay
que elegir para los guantes:

cuero, lana o técnicos?

Los de cuero son por lo general menos

El corte
recto en un
pantalon es
la opcion
que no falla.




calidos que los de lana y cashmere,
aungue en el interior de muchos de
ellos se incorporan cada vez mas
estos dos ultimos materiales, asi como
otros mas técnicos. (El objetivo?
Proporcionar calor vy libertad de
movimientos.

z/l ¢Qué complementos
(cinturones, relojes, bolsos) son

imprescindibles para completar un
conjunto invernal?

Un par de zapatos con o sin
cordones, un cinturén de

piel, asi como un reloj con
historia (heredado, adquirido
de segunda mano..). Porque,
como bien apunta el maestro
de la elegancia Bernhard
Roetzel, “el hombre no vive
solo de pany, en el caso que
nos ocupa, el estilo tampoco
sobrevive Unicamente gracias a
la indumentaria”.

2 2(’.Cc’>mo elegir una mochila o un
bolso de cuero adecuado para
la temporada de frio?
En funcion de nuestros gustos y
ocupaciones. Eso si, siempre en
armonia con el atuendo gue portemos.
Nada de llevar bolsos cruzados, por
muy de marca que estos sean. Como
decia toda una autoridad en la moda,
‘el Unico bolso que se ha de llevar
cruzado es el de pescar”.

23&Vuelve el
tejido denim
como uno de los
indispensables?
El denim o tejido
vaguero es un
clasico que no
falla en ninguna
época del ano.
Aunqgue es de

| tela, menos
‘J ’ T aislante del
rrio gue la lana
T o la pana, no
Mochila a la puede faltar en el
espalda o bolso. guardarropa.

2 4(’.Qué accesorios
masculinos aportan un
toque de distincion?
La regla es que vayan en consonancia
con el atuendo y gustos de quien los
lleve. “Mi accesorio del momento es el
sombrero canotier, que me transporta
al Paris del siglo XIX", dice Marin
Montagut, ilustrador y dandi. Es tal
su pasion por ellos, que hasta los
promueven en su tienda de la orilla
izquierda del Sena.

25&Se puede incorporar un
accesorio vintage a nuestro
look y ganar estilo?

Por supuesto. Incluso puede llegar a
ser lo que nos diferenciara del resto.
Un reloj, un broche, una pulsera de
plata, unos gemelos... Las opciones son
multiples. Todo depende de cada uno,
asi como de la ocasion.

2 6 ¢Cuadles son los consejos
para elegir bien una
fragancia de invierno que
combine con tu atuendo y
personalidad?
Todo depende de gustos, aunque
el otoAio-invierno es mas propio
para las fragancias mas penetrantes,
con toques de madera, cuero y
tabaco, entre otros, por encima
de las citricas o florales.

.-,.h

y 27 ¢Ala hora de elegir
los calcetines
para esta época: cuanto
mas gruesos mas calor

Calcetines :
delanao  proporcionan?
mezcla. No necesariamente. Los de lana
son los mas comunes, junto a los Hacia la
que incluyen mezclas. Como deciamos sofisticacion
al hablar de sombreros, por 0s pies, asi atravesdela
simplicidad,

COMOo por la cabeza, entra el frio en el
cuerpo.

todo un reto.

=t

2 8 ¢Sigue vigente en la moda para hombre la maxi-
ma de Leonardo Da Vinci, de que “la simplicidad es

la maxima sofisticacion™?

Asf es. Lo gue ocurre es que, paradojicamente, encontrar

lo simple no suele ser siempre facil. Es con los afos vy la

experiencia cuando uno se va acercando a ello, y en mas

de un caso lo logra.

2 9 ¢Qué tipos de zapatos son
imprescindibles para un
vestuario masculino completo?
Con un solo par no nos vale. “Minimo,
tres pares, para alternar, y que sean
de una buena inversion. Los mas
elegantes prefieren los richelieus a los
derbies 0 mocasines’, nos recuerda
David El Hayani, experto en la materia
y con una coleccion de J.M. Weston
que sobrepasa los veinte pares.

3 Qc’Qué lugar ocupan las botas y
el calzado deportivo?
LLas botas, y en concreto los botines,
aportan un “aire dandi, que no le queda
bien a todo el mundo”, segun El Hayani.
En cuanto al calzado deportivo, si bien
es el mas usado en las ciudades, su
nombre Nos recuerda que nacio para
el deporte.
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TENDENCIA

Algunas de las 24 variantes de
LV Buttersoft, la zapatilla de lujo creada por
Pharrell Williams, director artistico de la linea
masculina de Louis Vuitton. Su disefio narra
la historia del streetwear y su influencia en la
moda vy el estilo contemporaneo.

(/DEPORTE? QUE LUJO..

Dandy, pop, inspirado en el streetwear y confeccionado en ltalia: asi nacio la
LV Buttersoft, el nuevo sneaker que esta cambiando los codigos de la ropa
contemporanea, creada por Pharrel Williams, director artistico masculino de Louis

TEXTO MICAELA ZUCCONI

ENSUHORTUS CONCLUSUS no hay
esencias aromdticas, sino las imponentes
esculturas Priscilla de Joana Vasconcelos y
Lbbjetdu désir de Nathalie Decoster, que
celebran el objcto del desco femenino (y
ahora también masculino) por excelencia:
el zapato.kn laManufacture de Souliers
Louis Vuitton, en Fiesso dArtico, en
provincia de Venecia, Italia, el templo del
calzado de lujo del grupo LVMH, el

ambiente se asemeja mas al de un recinto

sagrado O un monasterio qucauna feibrica:

en lugar de monjes con tinterosy
pergaminos, ofician creativos yartesanos
armados con martillos, punzonesy
hormas para zapatos, dcsplcgando la
misma pacienciay precision. Esta caja
mégica de 14 mil metros cuadrados,
disenada por el arquitecto francés Jean-
Marc Sandrolini, concebida como una caja
de zapatos sin tapa, combina eficiencia,
respeto por la naturaleza —rcciclajc de
agua, sistema gc:otérmico, materiales
simplf:s, luz natural— y comodidad para
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quicnes trabajan alli. Es aquf donde se

respiraese lujo caracteristico de la zaison,
resultado de la suma de todas las fases de
produccién. Dentro de la oficina de estilo,
los diseradores, junto con Pharrell
Williams, ecléctico director creativo
masculino de Louis Vuitton desde 2023,
desarrollan las colecciones desde todos
los éngulos: inspiracion, investigacion de
materiales, prototipado, hasta markcting.
Y estambién aqui donde la creacion del
calzado pasa por manos expertas:

MACSLros artesanos transmiten su szvoir-
faire alas nuevas generaciones, cortando
piclcs, trabajando tcjidos, cosiendo,
montando la parte superiory
concluyendo con estrictos controles de

calidad antes de la distribucion mundial.

Este meticuloso proceso s la esenciade
uno de los nuevos objetos de deseo de
este invierno: la zapatﬂla LV Buttersoft.
Pop, suave, rcgordctay ligcra; dcportiva,
pero confeccionada con la misma
esmerada artesanfa que caracterizaa
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En esta pagina, se muestran
algunas de las fases de la
artesania de LV Buttersoft. La
zapatilla se fabrica en la Louis
Vuitton Manufacture de Souliers,
en Fiesso dArtico, Véneto,

todo el calzado Louis Vuitton. Disenada
inicialmente para el publico masculino,
pronto conquistd a las damas, en sus 24
variantes. Quizd también por su guinoa
los anos ochenta, omnipresentes ¢n las
pasarclas dela tcmporada Ortono/
Invierno 2025-26, o por rendir
homcnaj e ala culcurastreetwear, que hoy
se ha convertido en una auténtica
corriente de moda de lujo, cultivada
con sabidurfa por Pharrell Williams en
su hortus conclusus.



PERFUMES

Blue Talisman EX NIHILO.
Joya hipnatica. Sutil frescura
con acorde de pera,
bergamota y mandarina. De
fondo, ambar y azahar.

Midnight Omen de TRUDON.
Con azafran, raiz de lirio,
mandarina, peonia, sandalo,
cuero, musgo y almizcle.

Eau de Parfum Le Sel de
dlssey de ISSEY MIYAKE.
Amaderada y acuatica con
notas de sal, jengibre, algas
marinas, vetiver, cedro y
musgo de roble.

L'Eau Pure de KENZO. Floral
citrico con limon acido y
lavanda calmante. Garantiza
un frescor duradero.

AROMAS ELEGANTES

El nuevo universo olfativo deriva hacia perfumes nicho, exclusivos u originales en su
formulacion. Estos son los Ultimos en desfilar en esta imaginaria pasarela aromatica.

SELECCION LUCIAHEREDERO
FOTOGRAF(A JUAN CARLOS DE MARCOS
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Eau de Parfum Paradigme
de PRADA HOMBRE.
Sofisticacion y vanguardia.
Toques de madera
ambarada y geranio verde
que le confieren calidez y
frescura estimulante.

NO Limits Platinum de
PHILIPP PLEIN. Materiales
nobles con maderas y
almizcle intenso para crear
una alguimia irresistible
llena de adrenalina.

Rose Star de CHRISTIAN
DIOR. La rosa Cenfifolia,
reflejada en este perfume,
era la pasion de Christian
Dior. Hoy, la maison la
cultiva en la Provenza.
Ademads, notas amieladas y
almizcladas.

Bleu de CHANEL
L’EXCLUSIF. Aromatica,
ambarina e intensa, con
notas amaderadas, cuero,
ambar y resina.



RELOJES

CELEBRANDO LA MAGIA DEL TIEMPO

Las firmas de alta relojeria mas destacadas se dieron cita
durante la mas reciente edicion de EMWA Fest.

TEXTO CARLOS SEMPRUN

EMWA CELEBRO EN MONTERREY
su 172 edicion bajo el lema “La cons-
truccion del tiempo”, un encuentro
que reunio a grandes marcas y co-
leccionistas. En la apertura dieron la
bienvenida Mauricio Wapinski, presi-
dente del consejo, junto con José y
Jacobo Wapinski, socios y miembros
de una familia impulsora de la alta
relojeria y la joyeria en todo el pais.
Los acompano el director general
Abraham Kleiman.

Entre las firmas asistentes
a este Salon destacaron IWC,
Jaeger-LeCoultre, Piaget, Jacob &
Co., Panerai, Vacheron Constantin,
Bvlgari, Hublot y Zenith, entre otras
€asas con piezas excepcionales,
algunas de ellas Unicas. En total,
participaron dieciocho casas
relojeras internacionales.

Tras la inauguracion, se llevo a
cabo una cena de gala en la Escuela
Superior de Musica y Danza, que
reunio a toda la familia de la relojeria
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EMWA Fest celebrd su17a
edicion bajo el concepto:

“La Construccion del
Tiempo” que reunio a lo mas
destacado de la alta relojeria.

internacional. EI menu fue creacion
del reconocido chef Eduardo Pala-
zuelos. Durante el brindis, Mauricio
Wapinski exalto el arte de la relojeria
gue transforma segundos en lega-
do, celebrando también la vida. Fue,
sin duda, una verdadera fiesta de la
alta relojeria.

El evento ya figura entre los mas
importantes del mundo, consolidan-
do 76 anos de historia y excelencia.
En esta edicion se presentaron pie-
zas excepcionales que combinaron
innovacion vy tradicion, reafirmando
la posicion de EMWA como referen-
te en la industria.

La firma confirma, ano con ano,
la evolucion de su propuesta, con
la presencia de grandes novedades
y piezas unicas. Una celebracion
donde se relinen marcas, clientes
Yy amigos para rendir tributo a la
construccion del tiempo. Mas de
doscientos coleccionistas y entusias-
tas se dieron cita en EMWA Fest.



EMWA entiende el tiempo
Nno como algo que simplemente
transcurre, sino como una obra gue
se edifica con paciencia, pasion y
precision. Bajo este principio, La
construccion del tiempo se convirtio
en el eje conceptual de EMWA Fest
2025, un homenaje a la relojeria
como arte que transforma segun-
dos en legado

Asi como un maestro relojero
ensambla cada pieza con disciplina,
cada persona construye su propio
tiempo con decisiones, recuerdos y
momentos significativos.

Este concepto conecta la
herencia de siglos de maestria
relojera con la experiencia personal
de guienes portan estas creacio-
nes, recordandonos gue el verda-
dero valor de un reloj no reside
Unicamente en medir las horas,
sino en convertirlas en huellas
perdurables. @

emwa.com .mx

Arriba, La cena se celebrd en la Escuela
Superior de Musica y Danza. Abajo

en el sentido de las manecillas del reloj,
Reloj Vacheron Constantin Tourbillon
Cronégrafo; Un momento al interior de
la Boutique EMWA en Monterrey
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RELOJES

ENTRE RELOJERIA E IMAGINACION

Como un tributo poético IWC Schaffhausen encierra en este guardatiempos toda
su experiencia técnica vy la elocuente presencia de £/ Principito.

DESDE HACE MAS DE UNA DECADA,
IWC Schaffhausen mantiene una
alianza entrafable con la Antoine

de Saint-Exupéry Youth Foundation,
una colaboracion gue trasciende

la relojeria para rendir homenaje al
legado humano v literario del autor

de El Principito. Esta relacion, nacida
en 2006, ha dado vida a una de las
colecciones mas queridas de la firma:
las ediciones especiales “Le Petit
Prince’, que unen precision mecanica
con sensibilidad narrativa. Una de
esas dos ediciones es Big Pilot's Watch

TEXTOIZASKUN ESQUINCA

Big Pilot's Watch Perpetual
Calendar Tourbillon “Le Petit
Prince” en caja de 465 mm en
ceramica azul con corona y

fondo en oro rosa de 18 quilates.
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Perpetual Calendar Tourbillon “Le Petit
Prince” que encarna un espiritu poético
Como pocas piezas lo han hecho
antes. Destaca, sin duda, una caja de
ceramica azul de 46.5 mm, acentuada
por una corona y anillo posterior en
oro rosa de 18 quilates 5N. Esta pieza
se presenta como un equilibrio entre
innovacion técnica y refinamiento
estético. Su caratula azul con acabado
satinado, sello de las ediciones
dedicadas al pequeno viajero, refleja la
inmensidad del cielo que inspira tanto
a aviadores como sonadores.



En su interior late el calibre
manufactura 51950, un movimiento
que integra calendario perpetuo y
tourbillon volante de minutos, una de
las complicaciones mas desafiantes
de la relojeria contemporanea. Este
conjunto de 447 componentes, con
un tourbillon formado por 82, es un
prodigio de la micromecanica de IWC
Schaffhausen. Pero mas alla de la
técnica, el reloj narra una historia. En el
reverso, el rotor esculpido representa al
Principito sobre su asteroide, evocando
la busqueda eterna de significado

que atraviesa la obra de Saint-
Exupéry. Incluso la indicacion de las
fases lunares ha sido reinterpretada
para incluir la silueta del personaje,
transformando una funcion mecanica
en una metafora visual del paso del
tiempo vy de la imaginacion.

El compromiso de IWC con la
Antoine de Saint-Exupéry Youth
Foundation no es solo un gesto
simbalico. A través de esta alianza, la
manufactura suiza apoya programas
educativos para jovenes en situacion
vulnerable, fiel al espiritu humanista
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En el reverso, el rotor
con la figura del
personaje del Principito
sobre su asteroide
anade una dimension
poética al movimiento
manufactura

IWC calibre 51950.

del escritor y aviador francés. En cada
edicion de “Le Petit Prince”, el mensaje
es claro: la verdadera precision no
solo se mide en segundos, SiNO en
acciones que inspiran y transforman.
Big Pilot's Watch Perpetual
Calendar Tourbillon “Le Petit Prince”
es mas que un instrumento del
tiempo. Es una pieza de coleccion
que captura la poesia del vuelo, la
nobleza del saber hacer suizo vy la
esperanza de un nifo que pone su
mirada en las estrellas. @
iwc.com.mx



VIAJE

SIN DUDA EL PAIS NIPON
estd a la vanguardia de la
gastronomia. Desde Osaka
hasta Tokio pasando por
Kyoto. En esta ocasion
dentro de la coleccion

de hoteles Four Seasons,
denominada The Japan
Collection, el prestigioso
grupo hotelero cuenta con
propiedades gue incluyen el
Four Seasons Hotel Kyoto, el
Four Seasons Hotel Tokyo at
Otemachi, el Four Seasons

EL SABOR DE LAS
CUATRO ESTACIONES

Te proponemos una ruta de lujo por hoteles Four Seasons

de Japon con su variada propuesta culinaria de altura.

TEXTO IGNACIO VARA DEREY

Hotel Tokyo at Marunouchi
y el recién inaugurado Four
Seasons Hotel Osaka. Cada
uno ofrece un atractivo
espacio, atmaosferas unicas y
destacan en su experiencias
gastrondmicas y rituales de
bienestar y refinamiento.

KIOTO

En este hotel recomenda-
mos el recién inaugurado
Sushi Ginza Onodera, un
nuevo restaurante donde el

visitante puede disfrutar de
una inolvidable experiencia
sushi omakase, es decir,

disenada conforme a las pro-

puestas del chef. La mision
del restaurante es mostrar
el sushi tradicional de Ginza,
una zona elegante y para-
dojicamente repleta de cos-
tumbres arraigadas y gran
innovacion, ante el mundo.
Vanguardia y tradicion en
platillos Unicos. Los amantes
de la cocina nipona podran
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disfruta del auténtico sushi
al estilo Edomae, elaborado
con ingredientes selectos
de temporada procedentes
del legendario mercado
Toyosu de Tokio, asi como
de los mejores mercados
de Hokkaido y Kioto. Hay
una diferencia entre el sushi
Edomae y el habitual, y la
mejor manera de percibirla
es visitando Sushi Ginza
Onodera. Hablamos para
paladares expertos.



The Japan Collection
de Four Seasons reline
cuatro propiedades
distribuidas en Kyoto,
Tokyo, Marunouchi

y Osaka.

En cada una de sus propiedades
se puede disfrutar de la mejor

y mas selecta seleccion de
platillos nipones creados por
excepcionales chefs.

El restaurante esta
dirigido por el Jefe de
Cocina Takuya Kubo, quien
anteriormente dirigio el Sushi
Ginza Onodera de Nueva
York, galardonado con una
estrella Michelin.

Ademas de los ingredien-

tes de Edomae, es decir, de
la bahia de Tokio, el menu
hace hincapié en las delicias
de Hokkaido, como el erizo
de mar, la gamba botan

y el cangrejo peludo, con
platos conceptualizados por
Akifumi Sakagami, quien es
de Hokkaido y funge como
Chef Ejecutivo Global de
Ginza Onodera.

Los gourmets que visiten
el hotel de Kioto seguramen-
te también querran conocer
el Emba Kyoto Chophouse
para degustar excelentes
cortes de carne de distintas
dreas de Japdn, como solo-

millo Omi de Shiga, solomillo
Akaushi de Kumamoto, solo-
millo Kuroge de Kagoshima

y costillar Matsusaka de Mie.

TOKIO

Los amantes de la gastro-
nomia se fascinaran con Est
dentro del Four Seasons Ho-
tel Tokyo at Otemachi, que
consiguio su estrella Michelin
por cuarto afio consecutivo.
Dirigido por el Chef Guillau-
me Bracaval, el restaurante
se ha hecho famoso por su
innovadora vision de la coci-
na francesa contemporanea.
A las técnicas clasicas se

suman los mejores ingredien-

tes japoneses. Ademas, el
chef pastelero Michele Abba-
temarco recibio a principios
de afno el premio al Mejor
Chef Pastelero 2024 por
parte de Gault&Millau Japan.
También el Est obtuvo un re-

conocimiento a la excelencia
por parte de Wine Spectator
en 2024.

Virtl es un bar en el Four
Seasons Hotel Tokyo at Ote-
machi que se posiciona en
el puesto 42 en la lista de los

50 mejores bares del mundo.

Asi, Tokio se consolida inclu-
SO mas firmemente como un
destino para los aficionados
a la cocteleria de alto nivel.
Dentro del propio Tokio
se encuentra el Four Sea-
sons Hotel Tokyo at Maru-
nouchi, otro destino para los
amantes del buen comer.
Agui se encuentra Sézanne,
un emblematico restaurante
qgue vya tenia dos estrellas

Michelin, las cuales aumenta-

ron a tres estrellas en 2024.
Ademads, a principios de
este ano, obtuvo el primer
puesto en la lista de los 50

mejores restaurantes de Asia,
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asi como el titulo de mejor
restaurante de Japon. Esta a
cargo del Chef Daniel Calvert
junto con el Chef Pastelero
Patrick Thibaud.

A ellos recientemente se
sumo el Chef Quique Dacosta,
propietario de un restaurante
homonimo en Dénia, Espana.
Quique Dacosta cuenta ac-
tualmente con tres estrellas
Micheliny ocupa el puesto 14
entre los 50 mejores restau-
rantes del mundo de 2024

OSAKA
En el Four Seasons Hotel
Osaka, se acaba de abrir el
Sushi L Abysse Osaka, donde
la cocina francesa y el arte del
sushi se entrelazan. La
moderna sensibilidad
francesa del Chef Yannick
Alléno, un visionario con 15
estrellas Michelin en su haber,
se suma a la maestria
tradicional en sushi del Chef
[taru Yasuda, quien ha
perfeccionado rigurosamente
su arte durante casi tres
décadas en Japon y otros
puntos. Es el tercer LAbysse
del mundo, tras abrir los de
Paris y Montecarlo. Algunos
platillos exclusivamente se
ofrecen en Osaka y las
selecciones se actualizan
cadatemporada. ®
fourseasons.com



DESTINO

VIVIR POR EL VINO

Gastronomia, hospitalidad y mucho vino se conjuntan en Bruma Wine
Resort, un lugar gue expresa la magia del Valle de Guadalupe.

TEXTO CRISTINA ALONSO
FOTOGRAFIAD.R.
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Bruma Wine Resort, agrupa tres
hoteles boutique para sumergirse
en la naturaleza y descubrir a todo
lujo la experiencia vitivinicola de la
zona de Valle de Guadalupe.

EN EL VALLE DE GUADALUPE se
respira un aire distinto. Es, por una parte, el
aire de las posibilidades‘ dela promesa deun
destino joveny, almismo tiempo, un viento
que ha corrido por estas montanas y tierras
durante siglos. LLa misma sensacién se traduce
aBruma Wine Resort: unssitio que parece
contar la hiscoria del valle mismo y,a la vez,
evoluciona y crece con las tcmporadas. Un
Iugar creado pory para elvino.

Nacido en 2014, Bruma se ha convertido
enun destino dentro del destino, uno que
se pucdc vivir de muchas formas. Esté la
Vinl’cola, construida alrededor de un encino
de més de 300 anos; esta Fauna, el multi-
prcmiado restaurante al mando de David
Castro Hussongy Maribel Aldaco, y estd
el Mercado, que aloja el restaurante Bruma
Wine Garden'y Bruma Bakery (hogar delos
MCJOICS CTOSANIS delazona). Ademds, esté su
ecléctica ofertade hospedaje: Casa Monta-
fia, un hermoso duo de villas paravivir los dias
enserenidad; los encantadores /oﬁs de Acico
que colocanal huéspcd al centro de laaccion,
y las increibles suites de Casa 8, inmersas en la
belleza del entorno.

Los dias en Bruma pasan en completa
libertad, marcados por el ritmo dela tierra,
Amanecer en Casa Ocho signiﬁca verla
luz de lamarana iluminar los vifedos para
dcspués dcsayunar bajo un enorme arbol
habitado poraves de colores. Y dcspués, las
posibilidadcs deldiase dcsplicgan, tanam-
plias como los vinedos. Igual de emocionante

resulta hacer una dcgustaci(’)n enlavinicola,



scguida poruna comidaen Bruma Wine
Garden, como simplcmentc descansar junto
alaalbercaconunlibro yun par de copas
devino. Porquc en Bruma, pase lo quc pasc,
todo se debe al vino.

Un brindis por la vida
Nos encontramos con Lult Martinez
Oj eda, la mente maestra detrds de lavinicola,
enlanuevacavade €SpumMosOs. El espacio
esun refugio delos 31 grados que seviven
afuera, ylas copas de vino frio que nos
ofrece Lulti nos saben a gloria. Ensenadense
de nacimiento y de corazén, Lult es parte
del equipo de Bruma desde hace seis anos.
Después de pasar 16 anos en Burdeos,
donde estudio Enologl’a, decidié regresar
aMeéxico para trabajar con Henri Lurton,
atraida por las posibilidadcs que ofreciasu
tierra. Esto inclufa también un cambio en
estructuras y jerarquias.

“En Francia me encontré con mucho
machismo, recuerda. Y aunque en México
también ha enfrentado en ciertas ocasiones

Atan solo 50 minutos de
Ensenaday 2 horas de
San Diego se localiza este
refugio de tranquilidad,
donde naturaleza, vino y
gastronomia conectan con
los sentidos.
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DESTINO

que lagente se sorprendaal enterarse de que
esella quicn estd almando de lavinicola,
también reconoce que hasentido mucha
mis libertad, ademds de poder celebrara
otras mujeres Cnc’)logas, como Silvana Pijoan,
de Pijoany Cristina Pino, de Santo Tomis,
que son parte de la nueva era del Valle.

En Bruma, Lult se ha Cncargado de crear
vinos que hablan dela tierray sus regalos, de
lasabidurfa de la naturalczay sus ticmpos.
No hay mejor forma de probarlos que ro-
deandonos de esos elementos, mientras Luli

nos gufa a través deuna degustacién bajo un
hermoso arco elaborado con plantas. “Este
esel lujo en Bruma’ asegura. “Estaraqui en
clrancho, donde sucede todo’ Lo compro-
bamos entre quesos, aceite deolivo, pan de
masamadre y algunas de las creaciones de
Lult: un fascinante Ocho Blanc de Noirs,
claborado conuva 100 % Carignan Negra;
un Ocho Ros¢, 100 % Sangjovese'y 100 %
disfrutable; y nuestro favorito, Plan B Tinto,
unamezclade Grenache-Syrah-Mourvedre
y Nebbiolo.
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LLa oferta gastronomica

en la propiedad va desde
Bruma Wine Garden, al
interior de Mercado Bruma
e incluido en la Guia
Michelin y Bruma Bakery.

Como sucede cuando ﬂuyc elvino,
platicamos detodoun poco. Delos retos
que enfrenta el vino mexicano, de los hijos de
Lulay sus paladares aventureros, de nuestra
pasion compartida por comerricoy del
valor eterno de los cocteles cldsicos. Y qucda
clarisimo que, efectivamente, éste es el lujo:
tomarse ¢l tiempo de platicar, de compartir,
de distrutarlo que latierranos da.

Una mesa para todos
Unos minutos antes de sentarnos a platicar
con David Castro Hussong, nos entera-
mos quc csta cs la semana de aniversario
de Fauna: ocho anos creando esa cocina
extraordinaria, tan innovadora como sim-
ple, que ha sido un elemento esencial en
¢l panorama de sabores del Valle. “Ocho
anos son una vida. Fauna es nuestro hijo
mayor”, asegura, refiriéndose alos dos hijos
pequeios que comparte con su esposa,
Maribel Aldaco, quien estda cargo de
todas las creaciones dulces de Fauna, asf
como las de Bruma Wine Gardeny Bru-
ma Bakery. “Nosotros crecimos aqui, y ha
sido muy lindo poder regresara casa —des-
pucs deuna tcmporada en Estados Uni-
dos— para hacer el proyecto de nuestros
suenos . El camino no ha sido siempre tacil,
pero para David la clave ha sido “aprcndcr a
crecery, cuando se nos ha presentado otra
parcd enfrente, la brincamos”.
Ensusinicios, Fauna era un restaurante
para 20 comensalesy hoy puede llegara
atender hasta 400 en un fin de semana muy
ocupado. Pero su esencia se mantiene intac-
ta.“Tiene un sentido de pertenencia al lugar,
al destino,al Valle”. Para lograrlo, Davidy
su equipo permiten que el territorio y el
ingrediente se expresen, haciendo mds una



El restaurante Fauna,
es lidereado por el
chef David Castro

Hussong y su esposa la
chef pastelera Maribel
Aldaco. El resultado un
homenaje excepcional
a los auténticos sabores
de Valle de Guadalupe.

funcion “de curadores de arte”. Con una red
de provecdorcs que podrl’a llamarse tam-
bi¢nunaredde amigos, lacocina opcracon
la misién de hacer brillar al producto, desde
los mariscos de los frios mares del Pacifico,
obtenidos porun pcscador local todos los
dias, hastalos vcgctalcs delatierra féreil de la
zona, fuente de gran inspiracion para David.
“Con el producto de mar o conla carne
tratamos de ser muylimpios, pero con las
verduras sf nos aventamos a crear sabores
mas densos”, explica.

Unas horas mas tarde nos encontra-
mos con esas creaciones de las que habla:
una suave zanahoria servida con tuétano
y salsa negray un brécoli ahumado con
chi]tepl’n, presente en incontables fotos en
redes sociales, tan memorables como los
platos con protefna como protagonista.
Imposiblc no seguir sonando con los callos
en puré de bcrcnjcna, con las mollcjas con
purc¢ de papaocon el borrcgo braseado,
servido con sus infaltables quesadi”as en
tortillas de harina. En cada bocado, el in-
grcdicntc sabe exactamente alo que tiene
que saber, sin df:jar de percibirsc la creativi-
dadylasazén de Davidy su equipo. “Fauna
sabe a México. No le tenemos miedo nia
la sal, ni al 4cido, niala grasania laortilla”,
ascgura el chef.

Concluimos conun semg%dc/o de miel
con helado, una de las creaciones estrella
de Maribel, que le da un final delicado y
balanceado a nuestro festin. No es sor-
presaque Maribel haya sido nombrada
la Mejor Chef Reposteraen los Latin
America’s 50 Best Restaurants en 2023,
nique Fauna se haya colocado como el
mejor restaurante del pais ese mismo

ano. Comer en Fauna es delicioso, s, pero

también es una experiencia de comunién
con el entorno y con quicnes comparten el
espacioy el momento.

Y el tuturo se ve prometedor. “Di-
gamos que ¢ste apenas es el arranquc”,
promete David, emocionado del creci-
miento que se ve en el horizonte, tanto
para Bruma como para el Valle. “En estos
ocho anos hemos visto cambios stlpcr
positivos. Yo creo que sc estd producien-
doel mejor vino mexicano que se ha
hecho enlos dltimos afios, y también es
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increible ver que mis amigos con los que

creci ahora estdn llevando los vinedos de
sus familias, haciendo vinos con persona-
lidad propia”.

chrcsamos anuestra habitacién des-
pués de la cena, caminando entre vifedos,
bajo un cielo con més estrellas de las que
hemos visto en meses y las palabras de
Davidy Lult haciendo eco en nuestra
memoria. Estamos en el Valle. Estamos en
Meéxico. Y qué afortunados somos. @

brumawineresort.com



LA ULTIMA.. Y NOS VAMOS

MONTGOMERY CLIFT

LA BELLEZA VULNERABLE

TEXTO JAVIER FERNANDEZ DE ANGULO

CON “M” DE MALDITO, fue el inolvida-
ble intérprete de De aqui a la eternidad.
Murio a los 45 anos, consumido por el
alcohol y las drogas. En 2026 se cum-
plen sesenta anos de su desaparicion, y
el misterio de su vida contintia vigente.
Junto a James Dean encarnd un nuevo
tipo de héroe: sensible, introspectivo y
moderno, muy distinto a los de la gene-
racion de Frank Sinatra, John Wayne o
Burt Lancaster.

Nacio en Nebraska en 1920, hijo de
un prospero banguero. Viajo por Europa,
estudio arte y disfrutd de una infancia
privilegiada, hasta que la crisis del 29 lo
obligd a una vida mas austera. Le costa-
ba adaptarse a los colegios y encontro
refugio en el teatro. Su talento fue des-
cubierto en los escenarios de Broadway,
donde debuto a los quince anos. Pronto
Hollywood lo llamd nada menos que
Howard Hawks, lo eligid para Rio rojo, un
rodaje complicado en el que John Way-
ne llegd a decir de él: “Es un pequeno
bastardo arrogante”.

La pelicula triunfo, y con ella llegaron
otras cintas como Los angeles perdidos,
que le valid su primera nominacion al
Oscar, o La heredera, donde le arrebatd
el papel a Cary Grant. Estudiaba minu-
ciosamente los guiones y su creatividad
se extendia delante y detras de la cama-
ra: debatia con los directores y se exigia
al maximo. Aprendio a montar a caballo
para cabalgar como John Wayne; se
internod en una carcel para interpretar
a un preso, y aprendid boxeo y piano
cuando el personaje lo requeria. Por
ello, trabajo con directores de la talla de
Howard Hawks, William Wyler, Joseph
L. Mankiewicz, Alfred Hitchcock, John
Huston, Elia Kazan, George Stevens y
Vittorio De Sica.

El destino quiso que cruzara su
camino con Elizabeth Taylor durante
el rodaje de Un lugar en el sol. De esa
pelicula nacid una amistad profunda que,

anos mas tarde, literalmente le salvo la
vida. Rodaron juntos también E/ arbol

de la vida y De repente el Ultimo verano.
Durante el rodaje de El drbol de la vida, el
12 de mayo de 1955, al salir de una fiesta
en casa de Taylor, su coche se estrelld
contra una cabina telefonica. Entre los
hierros retorcidos agonizaba Montgo-
mery CIlift. Taylor corrid hacia él y vio que
se ahogaba: los dientes rotos se le habian
incrustado en la garganta. Sin dudarlo,
metio la mano vy los extrajo, salvandole la
vida. Luego, espanto a los fotografos para

evitar que captaran su rostro desfigurado.

El accidente dejo secuelas: la mitad
de su rostro quedo paralizada. El actor no
se reconocia frente al espejo. Tras varias
operaciones, retomo el rodaje y mas
tarde filmo titulos como El baile de los
malditos y Los juicios de Nuremberg. Pero
la inseguridad lo vencio; se refugio en el
alcohol y las drogas.
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A pesar de los rumores de la época,
el documental Making Montgomery Clift
aclara que su homosexualidad no fue
un trauma: tanto él como su familia la
vivieron con naturalidad, de un modo
sorprendentemente moderno para
aqguellos anos. Clift aportd una nueva
mirada a la belleza masculina: tierna,
sensible y vulnerable.

Su forma de actuar, “vivir a fondo
cada personaje”, dejo lecciones
imborrables. Elegia sus proyectos con
lupa y rechazo grandes papeles, como
el de Al este del Edén, porque
necesitaba identificarse con el
personaje. Actor noble, impecable e
introspectivo, sus interpretaciones son
verdaderas obras maestras. Poco a
poco se fue aislando del mundo, y el 23
de julio de 1966 murid de un infarto, a
los 45 anos. Un cadaver joven para un
actor eterno. @
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omegawatches.com

SPEEDMASTER DARK SIDE OF THE MOON

La exploracién del espacio profundo comenzé con unos pioneros y
un cronografo de referencia. Ahora, el Dark Side of the Moon entra
en una nueva fase. Una aguja roja se abre paso sobre la oscuridad
de la cerdmica, mientras que el movimiento Co-Axial Master
Chronometer calibre 9908 Black Edition de carga manual brinda
precision resistente a los campos magnéticos. Mds estilizado, mads

elegante y mejor construido que nunca.

@)
OMEGA

BOUTIQUES OMEGA: Artz Pedregal, El Palacio de Hierro (Perisur, Polanco, Santa Fe, Guadalajara, Monterrey).
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